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TYPEN-DESIGN: Tonbandgerdte fir den Alltag

Die Zeitschrift "Technifeskaja éstetetika" setzt hiermit seine
Berichte liber das Design-Programm "Magnetische Bandaufzeichnungs-
gerdte Fidr den Alltag (BAMZ)" fort. Dieses Programm wurde von den
Designern des UNITTE zusammen mit Auslieferbetrieben entwickelt.
Beabsichtigt ist eine Serie von Aufsdtzen, die die Methode fir
Programme und seine Ergebnisse beleuchten, da nach unserer
Auffassung das dabei zustande gekommene Untersuchungsmaterial
auch bei der Zusammenstellung von anderen Verbrauchsglitern ein-

gesetzt werden kann.

Der Zweck des TYPEN-DESIGNS ist es, die heutigen Grenzen der Ein-
tonigkeit der auf dem Markt und in der Produktion befindlichen
Modelle zu dberwinden. Dabei soll nicht nur in funktionaler Hin-
sicht, sondern auch unter sozio-kulturellen Aspekten dem Endver-
braucher eine reale Auswahlfreiheit geboten werden. Ausgangs-
punkt sind die unterschiedlichen Lebensweisen und dsthetischen

Priaferenzen.

Im Aufsatz "Konzeption und Typologie von Tonbandgeridten fir den
Alltag" (Azrikan, D.A. Bytovye magnitofony. Koncepcija.
Tipologija. In: Tethniteskaja éstetika. Moskva, 1986, Nr. 2 - 5.
/russ./) wurde ein Typen-Modell vorgestellt, mit dessen Hilfe
Varianten von Tonbandgerdten ausgearbeitet wurden. Nach Analyse
dieser Varianten in Form von Tabellen, Texten, Bildern und
schematischen Darstellungen kam die Frage auf: Wie kénnen die
Varianten und die darin enthaltenen Gerate-Typen-Konzeptionen den
jeweiligen Designern vermittelt werden?

Lin Team, das an einem Design-Programm arbeitet, kann dies nicht
bis in alle Ewigkeit tun, sondern es muB beschreibende Vorstel-
lungen von Gerdte-Typen in Pldnen von konkreten Gerdteformen
verwirklichen. Darin bestand auch kein Mangel, denn unser Bereich
verfigl iber qualifizierte Design-Fachkridfte, die diese Arbeit

auch selbstandig durchfihren kdnnen.
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Das Problem bestand auch nicht im Design von einzelnen Geridten.
Die stereotype Vorstellung iiber den Kdaufer, die im Denken von In-
dustrie und Handel vorherrscht und die als Bezugspunkt fir die
Entwicklung dieser oder jener Tonbandgerédte dient, muB jetzt zer-
stért werden. Es geht darum, daB die heutigen Vorstellungen iber
den Kdufer aus einer Zeit stammen, als die primdre Nachfrage nach
den Gerdten weil von ihrer Befriedigung entfernt war und als der
Endverbraucher grundsédtzlich nahm, "was er bekommen konnte". Dies
verschaffte den Branchenleitern die I'llusion, der Kdufer sei pro-
blemlos zu steuern. Der persiénliche Geschmack derer, die ent-
schieden, war zum MaBstab fir die Massenherstellung der Geridte-

typen geworden.

2. Muster-Gruppe der Richtungen "KLASSIK", Kompaktanlage
"PREMIERE", Entwurf: R.M. Kartunov, L.Ja. Rabinovié, A.S.

Matorin, T.P. Vladimirova, D.A. Azrikan, V.P. Klimenko.
Entwurf: M.Ju. Tamoéajtis

Kompaktanlage "ODEON" (rechts), Entwurf: M.Ju.. Tamoisajtiv




Der so zustande gekommene Geschmack wurde danach als Kauferin-
teresse ausgegeben, und die, die ihn geschaffen und durchgesetzt
hatten, glaubten an seine reale Existenz. Die Hauptgeschmacks-
richtung und Grundeinstellung lag in der Behauptung: Minimierung
der Kdauferinteressenvielfalt, Reduktion auf die Begriffe "Mas-
sen~" und "Prestige-"Artikel. Den Ton gab dabei die zweite Kate-
gorie an, wodurch alles "verwaschen wurde". Es fithrte dazu, daB
preiswerte Modelle verschwanden und die teuren immer teurer

wurden.

Hier spielte das lLeben den Designern, die der Strategie anhingen,
aus dem Kdufer moglichst hohe Summen herauszuschlagen, einen b&-
sen Streich. Es kam zu Ladenhiitern, was wiederum veranlaBte, die
urspringlichen Vorstellungen lber den Kiufer kritisch zu revi-
dieren. In dieser Situation untersuchten Designer reale Typen und
Stile der Lebensweise und bemihten sich, die ihnen entsprechen-
den gegenstédndlichen Muster zu schaffen, einschlieBlich Radio-
gerdte (Autoren-Team des Design-Programms: D.A. Azrikan, L.V.
Barbolina, T.K. KaSkina, V.P. Klimenko, A.V. Kolotuékin,

L.A. Kuz'mictev, A.G. Levinson, I.N. Lysenko, A.S. Matorin, M.M.
Micheeva, R.L Nurullaeva, A.M. Skokov, L.B. Pereverze9. Dies war
das Aufzeigen der geheimen, aber dennoch realen Bedirfnisse, die

Ablosung von den Stereotypen.

Die Designer wollten zwei divergierende Irrtimer beseitigen. Das
erste besteht, wie bereits gesagt, in der Uberzeugung, bei der
Kaufermasse sei leicht irgend ein personlicher Geschmack durchzu-
setzen. Der zweite Irrtum existiert hauptsdchlich im Kreis der
Verkaufer und Soziologen und besteht darin, die Bediirfnisse
ausreichend zu untersuchen und dann eine Garantie abzugeben,
welche Waren notwendig und passend sind. In Wirklichkeit aber ist
alles viel komplizierter, der ProzeB ist bivalent: Das Bedirfnis
schaffl die Ware, aber die Ware, besonders eine neue, schafft,
erzeugt, transformiert oder liquidiert ein Bediirfnis, einen
Geschmack, eine Fesltstellung, eine Motivation u.dgl.. Im Menschen
ist kein bestimmtes Programm hinsichtlich der Warenwelt a priori

angelegt. Der Designer ist einer von jenen, die an seiner



5. Muster-Gruppe der "APPARATE-"=Richtung. Kompaktanlage "Beat",

Entwurf: A.A. Bazmev, D.A. Azrikan, M.M. Micheeva, R.L.
Nurullaeva.
Kompaktanlage "STRUKTUR", Entwurf: V.V. Sandyba, A.V.

Kolotuskin, 1.N. Lysenko, R.L. Nurullaeva

standigen Gestaltung und Verdnderung beteiligt sind. Wichtig ist,
daB diese Vorgdnge auf einem griindlichem Verstdndnis der Ent-

wicklungstendenzen in den Beziehungen Mensch / Ware basieren und
daB hierfir eine ausreichend ausdrucksvolle Darstellungsform der

Design-Idee gefunden wird.

Zum AbschluB des Design-Programms erwies es sich somit als not-
wendig, den Branchen etwas Konkreteres in die Hand zu geben als

die Varianlentabellen, das jedoch nicht so starr sein sollte wie



etwa Zeichnungen von speziellen Fabrikaten. Die Entscheidung fiel
auf etwas, was einem Modejournal gleicht, die Zusammenstellung

einer Kollektion von Tonbandgerdten des 12ten Fidnfjahrplanes.

Wir wollen auf einige Besonderheiten dieser Kollektion eingehen.
Jedes Modell belebt und vergegenstdndlicht die wesentlichen Punk-

te der Typen-Reihe. Da diese Programmidee keinesfalls auf ein

starres Sortiment hinauslaufen durfte, muBte in diesen Modellen
die Methode des "...typischen Designs" zum Ausdruck gebracht wer-
den. Deshalb erhielten die Modelle, die eine Typen-Reihe ver-
gegenstédndlichten, die Bezeichnung von Typen-Mustern, da sie
keine Warenentwiirfe, sondern Typen-Entwiirfe sind, die eine
bestimmte kUnstlerische’funktionale oder ingenieurstechnische

Weltanschauung reprédsentieren.

Das Designen ist immer ein dynamischer Vorgang in Richtung auf
irgend ein Ideal. Dieses Ideal ist mehr oder weniger von jeg-
Fichem konkreten Entwurfsergebnis entfernt und in Jedem zeitlich
bestimmben Abschnitt des Entwerfens mehr oder weniger genau ge-
Ltroffen. In der Zeil der "Imitations-Philosophie" fiir die Massen
waren importierte und vom Ausland kopierte Vorstellungen und
Muster solche "ldeale". Aber wie der Imitator sich ihnen nahert,
so entfernen sie sich selbst immer weiter; Jeder Versuch, sie zu
erreichen, ist zum Scheitern verurteilt. In dieser Situation ist
es wichtig, eigene, weit vorausreichende Vorstellungen, Muster
und Tdeale zu entwickeln, deren Prognostizitat und Vorhersage-
krafl mdglichst stérker sind, als die der auslidndischen Entwiirfe.
Das Wichtigste aber ist, daB sie unsere Lebensweise wiedergeben.
Dies ist schwierig, aber wenn dies nicht gelingt, dann verfehlt
ein Design-Programm seinen Sinn, und der Branchen-Designer sucht
erneut nach Zukunftsmustern der Gegenwartswelt, die schnell wie-

der Vergangenheit werden.

Wie bereits gesagt, sind die Typenmuster Modellen dhnlich, wie
sie von Modehdusern als verallgemeinerte Stilmuster entworfen
werden. Sie sind nicht daflir gedacht, daB man sie direkt in die

Fabrikation gibt oder etwa "tragt". Demnach sind sie aber auch



nicht vollig realitdatsfremd. Im Gegenteil: da das Typenmuster in
ein Programm Bewegung bringt, ist es vom Stand einer beschleunig-
ten sozio-dkonomischen Entwicklung wesentlich realistischer, wenn

nicht sogar "real” und doch auch einfach ein veralteter Entwurf.

4. Autokassettenportabel "CRUISE", Entwurf: A.A. Gamov, A.V.

Kolotuskin, M.M. Micheeva, R.L. Nurullaeva

Das Typenmuster muB die rein kinstlerische Prognose nicht nur auf
sich konzentieren, sondern diese Prognose auf eine konkrete Sub-
kultur hin orientieren, d.h. es muB die genaue Typen-Lage der je-
weiligen "Asthetik" unter den anderen bestimmen. Es muB in sich
auch funktional-produktionsorientierte und wissenschaftlich-tech-
nische Prognosen einschlieBen - nicht nur die Prognosen, sondern
auch Entwirfe, nicht nur Ausdruck, auch die Konstruktion. Aus
diesem Blickwinkel betrachtet ist das Typenmuster auf seine Weise

ein Manifest.



Fir eine hohere Genauigkeit der Entwurfsprognose, hier der Ton-
bandgerate, wurde in das Programm eine ausgearbeitete Design-Kon-
zeption lber die Entwicklung des Raumklang-Systems hineingenom-
men, d.h. der Rundfunkanlage fiir den Alltag als Ganzes. Mit die-
ser Konzeption lieBen sich die beschriankten Perspektiven der
Audio-Magnetband-Gerdte in Bezug auf die Tendenz zur Schaffung
einer einheitlichen Audio- und Video-Magnetaufzeichnung begrei-
fen, die spdater zu neuen universellen Informationstrdgern fihren
sollen. Die Typenmuster sind deshalb erstens nicht auf die heu-
tigen technischen Probleme der Magnetbandaufzeichnung angelegt,
sondern umfassen weit groBere Konfigurationen: Komplexe und
Systeme der Radioelektronik fir den Alltag.

/weitens stellen Sie eher soziokulturelle als technische Program-

me dar.

Die groBte Aufmerksamkeit verdienen in technischer Hinsicht die
Probleme in der Beziehung Mensch-Produkt : Steuer- und Kontroll-
bereiche, Tragevorrichtungen u.dgl., moglicherweise auch Fragen
hinsichtlich der Anordnung der Bandtransportmechanismen. Diese

werden jedoch in aller nidchster Zeit durch vollkommenere Systeme
erfillt, die kaum die organische Struktur der Ware beeintrachti-

gen.

Die Wahl der Typologie-Merkmale, nach denen die Typenmuster ge-
prift wurden, war durch zwei Hauptfaktoren bestimmt.

Der erste Hauptfaktor war das Bestreben, einen moglichst groBen
Zeitraum zu erfassen, in dem die Vielfalt der Typenmuster zur
Ver fligung stehen. Eine solche Zeitskala ermdglicht es, sozusagen
einen Abdruck vom Entwurfsverlauf in der Entwicklung dieser Tech-
nikform herzustellen. Am einen Ende der Skala stehen die Gerite
die bereils heute hergestellt werden kénnen, am anderen Ende
stehen die neuheitlichen Perspektiven.

Der zweite Hauptfaktor heiBt Erfassung einer moglichst groBen
"rdumlichen" Typen-Ausdehnung. Dieser Faktor macht es notwen-
dig, in den Katalog der Typenmuster vier sich anbietende Stil-
varianten hereinzunehmen, ebenso auch die gebrduchlichsten und
zukunftstrachtigsten Kombinationen von Benutzungssituationen,

welche durch soziologische Untersuchungen herausgefunden wurden.
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Der Typen-Katalog erfaBt auch verschiedene Einsatzgebiete: Im
Haus, in einem Verkehrsmittel und im Freien (wobei wir unter-
scheiden zwischen "auf der StraBe'" und "im Freien", sei es, daB
das Gerdt nur kurz auf die Strafle mitgenommen wird oder daB es

als Marschgepdck mitgeschleppt wird).

Auch die Gerdtenamen sind in den Entwiirfen von Bedeutung. Der Ge-
rdtenamen enthélt heutzutage normalerweise eine Firmenkurzbe-
zeichnung und eine dreistellige Nummer, von der nur die erste
Zahl dem Kéufer etwas zu sagen vermag. Dies ist die "Bedeutungs-

gruppe", eigentlich die umbenannte "Giiteklasse" des zu genlge be-

kannten Systems: "teuer - besser, billiger - schlechter". Die von
den Designern vorgeschlagene Konzeption "Gleiche Giite" - worauf
bereits im vorhergehenden Aufsatz hingewiesen wurde - bringt er-

stens das Problem mit sich, die Vielfalten-Skala ("Gite-Differen-

zen-Skala") der akustischen Eigenschaften zu komprimieren, und

5. Kompaktanlage "PHONON", Entwurf: E. Zulonas, A.V. Kolotuékin



zweitens diese Skala in keinen direkten Zusammenhang mit Typ und
Konfiguration der Benutzereigenschaft zu bringen, d.h. vom Be-
griff "Bedeutungsgruppe" Abstand zu nehmen und diese Sortiments-
eigenschaft durch den Kdufer-Typ zu ersetzen. Durch eine reich-
lichere Ausstattung, mehr Funktionen und Zusatzeinrichtungen wird
ein Gerdt natiirlich teurer (z.B. ein Auto-Portable), ein beschei-
deneres Gerdt billiger, deswegen jedoch noch lange nicht schlech-
ter. Die Qualitdt muB gleichbleibend sein, lautet die Forderung
des demokratischen Designers.

In dieser Situation muB der Gerdtenamen dem Kidufer helfen, seine
Wahl zu treffen. Im Katalog der Typenmuster wurde aufgezeigt, wie
man Gerdtenamen vergibt. Die Namensbeispiele sollten in keiner
Weise zwingend sein, sie sollten nur die Hersteller kinftiger Ge-
rdte zur Namensgebung anregen. Bildliche Namen, die metaphorisch
auf den Einsalzbereich des Gerdtes anspielen, auf eine bestimmte
Kultur, Umgebung oder Asthetik, kdénnen mit dem Firmenkiirzel kom-
binierl werden, z.B. "MAJEK-PREMIERE"™, "PROTON-KREUZFAHRT"
u.dgl..

Die Typ-Gruppen unserer Kollektion sehen folgendermaBen aus:

Eine Gerdtegruppe "KLASSISCHE"™ Richtung. Die kulturellen
Kennwerte sind hier Stabilitat, Traditionskonformitat, Komfort,
Wohnraumangemessenheit, respektables und gediegenes Aussehen.
Umwelt und Gerdt selbst vertragen bei diesen Mustern keine
technischen Spielereien. Wichtig ist hier nicht die Anzahl und
Kompliziertheit der Bedienlemente und Anzeigen, sondern bequeme
Bedienung und Tonqualitat. Die Gerdte dieser Gruppe sind eher
Musikinstrumente als Elektronikapparate. Von diesem Gesichtspunkt
aus ergeben sich auch Formgebung, Werkstoffauswahl und Farb-
gebung. 1In dieser Gruppe befindet sich das Kassettendeck
"PREMIERE" und das Radioteil mit aktivem akustischem System:drei
schwarz glédnzende "Bausteine". Alle Oberflachen, ausgenommen die
matten lLautsprechergitter, sind aus dunkel getdntem rauchfarbenem
Kunststoff, durch den die Anzeigen hindurchschimmern. An den
AuBenfléchen findet man keine Bedienelemente, sie liegen unter
einer Klappe bzw. aufl der Fernbedienung. Am deutlichsten

verkorpert dieses Gerdt das "KLASSISCHE GERATEMUSTER".



6. Kassetltengerat "MAJA", Entwurf: M. Gentvajnite, E.I. Ruzova

Ein anderes Muster dieser Gruppe ist die Kompaktanlage "ODEON"
(0Odeon bezeichnet das altgriechische Rundtheater fiir
Musjkdarbietungen.)Die Anlage ist fir das "Schlafzimmer" gedacht.
5o fehlen jegliche "technische'" Spielereien, es #dhnelt eher einem

Schmuckkdstchen oder einer Spieldose.

Im Grenzbereich von "KLASSIK" und "LABOR" gibt es zwei Muster. Es
sind die Kompaktanlage "AVIKOM" (Azrikan, D.A.: "AVIKOM":
proekt-koncepcija. In: Techniteskaja éstetika. Moskva, 1985, Nr.
10, 5. 8 - 11. /AVIKOM - ein Projektentwurf; russ./)und das
Kassettenradio "CRUISE". Letzteres zeichnet sich dadurch aus, dal
man es leichl aus seiner Fahrzeughalterung herausnehmen kann und
nach AnschluB an eine Versorgungsquelle als Portable oder zuhause
benutzen kann. Ein unter unseren Lebensbedingungen &uBerst

notwendiges Geral. Denn auBer den normalen PKW's werden die



sowjetischen o6ffentlichen Verkehrsmittel, die Landwirtschafts-

fahrzeuge und StraBenbaumaschinen nicht mit Radiogerdten ausge-
statlel. Auf der anderen Seite arbeiten gerade junge Leute mit

diesen Fahrzeugen und stellen ihr eigenes Tonbandger&dt oder das
private Radiogerdt in ihren Bus oder Traktor, ohne daB diese

Fahrzeuge fir diese Funktion die entsprechenden Vorrichtungen

hatten.

In der Mustergruppe "LABOR-", "APPARATE-" Stil sind die
Wertvorstellung der Kdufer: Technik, Sachlichkeit, Fortschritt.
Hier ist nicht so sehr die Musik von Bedeutung, die mit diesen
Gerdten empfangen wird, als vielmehr das technische "Spielzeug"
selbst. Deshalb auch komplizierte Schalttafeln, "kosmische"
Anzeigen, Display, Blockbauweise, Schalter auf den Stirnflachen.,
Das Material ist beschichtetes Metall, die Farbe Silber mit
funktionellen Code-Nuancen oder Hartplastik.

Zur "APPARATE-" Gruppe gehdren die aus Modulen bestehende
Kompaklanlage "STRUKTUR" mit zwei abnehmbaren Spielgerdten - gut
geeignet fir Familien mit zwei Jugendlichen.

Die Kompaktanlage "PHONON" besitzt programmierbare Funktionen und
die Moglichkeit einer zusdtzlichen Feinabstimmung. Das Spiel-
moment besteht darin, daB die wirfelfdrmigen Module in verschie-
denen Kombinationen zusammengesteckt werden kdnnen.

Eine Kompaktanlage fir die "aktiven Menschen" ist "BEAT". Sie
kann sowohl im Bilro als auch zuhause benutzt werden. Ein solches
Gerdt, welches bislang in unseren Gerdtelisten fehlt, soll hiufig
als Anrufbeantworter, Diktiergerdt und Kassettenradio eingesetzt
werden. Je nach Kundenwunsch kann es entweder als kompletter Satz
gekauft werden, wofir es dann eine Tasche mit Einschiiben gibt,
oder in beliebiger Wahl der einzelnen Bauteile. Es gibt auch
einen FuBhebel fir die Arbeit mit der Schreibmaschine ("Schnell-

ricklauf" usw. ).

Zur "TRAVELLER-"Gruppe passen die symbolischen Begriffe: Taiga,
Wiste, Reisen, Zell und Entdeckungsfahrten. Das Ger#dt selbst hat
hier keinen besonderen Wert, es ist einfach nur ein unver-
zichtbares Instrument. Das Wichtigste ist die Sache. Nichts kann

da gldanzen. Alles ist stabil, zuverldssig, handlich, gut



eingepalBt und ausgekliigelt. Die Materialien sind hochwertiqg, das
Farbspektrum reicht von "Safari" bis "Khaki". Ein Minimum an
einfachen und handlichen Bedienelementen, mit denen man arbeiten
kann ohne hinzuschauen, die man mit Handschuhen, ja sogar mit
Fdustlingen bedienen kann. Fast ilberhaupt keine Anzeigen, die den
beschidftigten Menschen ablenken kénnten, nur das Notwendigste.
Als Anregung fir diese Gerdte-G-ruppe diente eine Stelle aus
einer Fernsehdokumentation lber die Besteigung des Mount Everest
durch sowjetische Bergsteiger, wo einer der Bergsteiger
versuchte, mit seinen Fellhandschuhe das "zarte Knépfchen" des
Tonbandgerats "ELECTRONICA" zu drehen. Und die Bergsteiger
brauchten dieses Gerdt nicht etwa bloB zu ihrem Vergnigen. Zu der
"TRAVELLER"-Gruppe gehtren: "REPORTER 1" und "REPORTER 2" mit
Mikro-Kassette.

"TIMUR"™ ist ein Spielzeugapparat fir Jugendliche, der zusammen

mit einer Hille fir die Kassetten an einem Riemen getragen werden
kann.

Woto KO. A. NETPOBA

7. Diktiergerdt "REPORTER 2", Entwurf: A.S. Popov N.B. Kaptelin,

T.G. Bl'saneckaja, R.L. Nurullaeva



"SAJGAK", ein Tonbandgerdt fir den allgemeinen Gebrauch, es fehlt
auch noch bis heute im Sortiment. Es kann in jedem beliebigen
ITransportmittel angebracht werden oder als Portable und auch
zuhause benutzt werden. Es besitzt keine besonders ausgepriagte
Front und kann auf jeder beliebigen Seite aufgestellt und
hingehdngt werden. Gehduse und Grundplatte sind aus geschaum-

ten Polyurethan; dadurch ist die Sicherheit von Mensch und Gerit
bei Benutzung im Traktor, Mé@hdrescher, Bus usw. gewdhrleistet. Es
ist mit einem Futteral ausgestattet, das auch die Kassetten und
das Stromversorgungsteil faBt, die Futteralverschliisse sind
"Vel'kro's" (KlettverschluB). Das Gerdt 148t sich sehr leicht aus
dem Fahrzeug herausnehmen. Wenn im Fahrzeuq keine Standard-
halterung fir "das Radio" vorhanden ist, kann der "SAJGAK" auf
verschiedene Weise befestigt werden, bis hin zur Befestiqung mit
Saugknépfen an der Windschutzscheibe oder den Seitenscheiben. Die
Universalplatte des Gerdts ist mit Ancchliissen versehen, die beim
Anbringen und Abnehmen des Gerits keinerlei Arbeitsaufwand erfor-
dern. Im Fahrzeug werden die Laulsprecher verwendet, als Portable
kommen Kopfhorer zum Einsatz.

Eine vollig neue Lisung wurde beim Bedienfeld gefunden. Es ist
mit Absicht grofl angelegt, keinerlei Mininaturkndpfe und Dreh-
schaller, die den Fahrer von der StrafBle ablenken kdnnten. Die
gesamte Bandsteuerung erfolgt ilber ein einziges Bedienelement,
dessen Bewegungen an die Gangschaltung im Auto erinnert. Dies
entbindet den Benutzer davon, von einem bestimmten Handgriff zu
einem ganz anderen, neuen Handqriff wechseln zu missen, der
iberhaupt nicht zur "Choreographie" des Autofahrers paBt. Mit
einem zweiten gleichartigem Element wird die Lautstarke gesteuert
- d.h. daB das Bedienfeld aus nur insgesamt zwei Elementen

besteht.

Die letzte Typ-Gruppe der Kollektion ist die "JUGENDLICHE". Neben
den "TRAVELLER" Gerdten und teilweise denen der "KLASSIK" gibt es
auch diese Gruppe, so wie sie von den Designern entworfen und
geschaffen wurde, heute bislang noch nicht. Die in dieser Gruppe
angelegten Wertvorstellungen sind Unkonventionalitdt, Avantgarde,
exzentrisches und ungebundenes Verhalten, Originalitét, Heraus-

forderung u.dgl. mehr. Hierzu gehoren die Gerate:



8. Muster-Gruppe der Richtung "TRAVELLER".
Diktiergerdt " REPORTER", Entwurf: N.E. Kaptelin, A.S. Popov,
T.G6. 01'saneckaja, R.L. Nurullaeva.
Kinder-Kasselten-Rekorder "TIMUR", Entwurf: V.JA. Zamugcev,
A.S. Matorin, Ju.M. Skokov , T.P. Vladimirova, V.P. Klimenko.
Universal-Tonbandgerat "SAJGAK" fir das Auto als Portable,
Entwurf: A.V. Kolotuskin, D.A. Azrikan, M.B. Kolotuskina, R.L.
Nurullaeva

"ALICE"™ - ein in der Bedienung einfaches Tonbandgeridt fir M&d-

chen.

"RUGBY" - ein Kassettenrekorder mit Hiille, die auch eine Tasche

filr die Kasselten hat. Bei diesem Gerdt fehlt wie bei einer Reihe

anderer Gerédte, das Kassetttensichtfenster. Der so gewonnene

Platz wird =zum Einstellen und Ablesen der Anzeige und der Band-

Jdngenanzeige genutzt.
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"PHOBOS  2000" -  ein zukunftstrdchtiger Kassettenrekorder mit
weillem Kunstharzgehiduse. Bei stationdrem Betrieb kdnnen die Laut-
sprecher abgenommen und senkrecht aufgestellt werden. Der abnehm-
bare Rekorder hat ein ungewdhnliches Bedienungs- und Anzeigefeld:
Die Steuerbefehle werden durch "Zeichen" mit dem Finger auf dem

Kassettendeckel signalisiert.

"MAJA"™ - ein Kassettenrekorder zum stationdren Betrieb im Jugend-
zimmer, ebenfalls mit abnehmbarem Rekorder.

Farbe, Werkstoff und Design der Losungen der "JUGENDLICHEN"
entsprechend dem Gefiihl der Gegenstandswelt der Jugend und ihrer
Asthetik. Sie lassen sich sehr leicht mit den anderen Gegenstan-

den und Symbole dieser Subkultur kombinieren.

Bei der Herstellung der Typen-Muster wurde noch eine weitere Neu-
heit ausprobiert: Die Designer-Modelle wurden den kinftigen Kun-
den prédsentiert, damit diese ihre Einstellung gegeniiber den vor-
geschlagenen LOsungen offenbaren. Man geht davon aus, daB ein
solches Miteinbeziehen des Kunden in den Design-ProzeB ein un-

trennbarer Bestandteil der Planung sein sollte: sie wird dadurch

7z ¥

9. Tonbandgerdt “SAJGAK", zerlegt.
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10.Kompaktanlage "AUWKOM", Entwurf: D.A. Azrikan, M.M. Micheeva,
I.V. Pronin, A.S. Matorin, Ju. M. Skokov
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Ll.Muster-Gruppe der "JUGENDLICHEN-" Richtung
Kassettenrekorder "RUGBY", Entwurf: Ju.M. Skokov. V.N.

Lvantenkov, T.P. Vladimirova, M.M. Micheeva, V.P.

Tonbandgerat "ALICE" fir Madchen, Entwurf: V.Ja.

A.S. Matorin, V.P. Klimenko.

Klimenko.

Zamurcev,

Kassettenrekorder "PHOBOS 2000", Entwurf: V.M.

Gontarov,
Ju.M. Skokov, A.S. Matorin, E.I.

Ruzova, V.P. Klimenko

offener und demokratischer. Dabei sollten die Umfrageergebnisse
beileibe nicht wortwdrtlich genommen werden - vieles wird sicher-
lich infolge der permanenten Trdgheit nicht sofort verstanden und
widerspruchslos aufgenommen. Solche Befragungen 6ffnen dem Planer
jedoch die Augen und helfen ihm zu begreifen, welche zusdtzliche

Reklame noch notig ist und wie der Markt den Hersteller aufnimmt,



12 . Kasseltenrekorder "PHOBOS 2000" als Portable

13.ebenso, zerleqgt

zumindestens in der Einfihrungsphase (Der Artikel mit den Ergeb-
nissen dieser soziologischen Untersuchung wird in einem der nich-

sten Hefte von "Techniteskaja fstetika" verdffentlicht).

Methodisch gesehen, ist eine so ausgearbeitete Kollektion ein
Experiment. Die Frage, ob technisch komplizierte Fabrikate ebenso

sensibel auf die Vielfalt an kulturellen Umweltzusammenhidngen
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reagieren missen, wie etwa Bekleidung und Mébel oder ob Elek-
tronik eben Elektronik bleiben soll, - diese Frage bleibt
unbeantwortet. Eine Antwort darauf wird uns die Zeit geben.
Unserer Meinung nach ist dieser Prozef steuerbar, und vieles
hdnglt vom Standort des Designers ab, davon, wie aktiv er sich an
der Bildung des Verbrauchergeschmacks beteiligt. Auf jeden Fall
konnen sehr viele negative Tendenzen, die in letzter Zeit in
Planung, Herstellung und Handel von Radiogerdten fir den Alltag
aufgekommen sind, mit Hilfe neuer Typen-Konzepte lberwunden
werden,

Aber auch der Auftrag-gebundenen Branche steht eine Entwurfsskala
von lypen-Mustern zur Verfigung, ebenso einige methodische Be-
gleitmaterialien: Empfehlungen lber die Dimensionierung, zur
Vereinheitlichung, zur Ergonomie, zu grafischen Ldésungen und zu

konstruktiven Fertigungsfragen von Werkstoff und Beschichtung.

Die Branche wagt es bis heute noch nicht, ihre Probleme mit neuen
Design-Methoden zu ldsen. Die Realitdt stellt sie Jedoch vor
immer komplizierlter werdene Aufgaben, deren Lésung auf admini-
strative Weise bereits heute nicht mehr gelingt, etwa daB man
sich ausschlieBlich auf teure "Prestige-" Gerdte konzentriert
oder auf die Planung von Doppelkassetten-Geraten in grofien
Stickzahlen oder auf ein Verbot zur Herstellung von Gerdten mit
"eigenem Gesicht", die von den vorgegebenen Schablonen abweichen.
Viele beginnen zu begreifen, daB westliche Verkaufstrategen, die
den Kdufern von sowjetischen Geridten billige Waren anbieten und
uns raten, nicht von dem in dieser Kdufergruppe angenommenen
Standard abzuzugehen, iiberhaupt nicht daran interessiert sind,
daB die sowjetische Radiotechnik ihren nicht nachahmbaren Stil
findet und mit dem Westen in Konkurrenz geht, auch wenn der

Imitator niemals Konkurrent sein kann.

Wir schlagen der Branche vor, einen selbstdndigen Entwicklungs-
weqg im Design einzuschlagen. Dieser Weg verlangt, daB das Desig-
nen bei der Schaffung von Neuem seinen, ihm gebilhrenden Platz
bekommt, und nicht im Kielwasser "wertvoller Tips und Ratschlége"

schwimmt.

Redaktionseingang: 6.01.87.
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