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Zusammenfassung

Multimedia-Anbieter in Westdeutschland: Existieren Cluster ?

Die Hoffnungen und Erwartungen, die an multimediale Produkte, Dienste und Technologien
hinsichtlich ihrer wirtschaftlichen Bedeutung und ihres Beschéaftigungsbeitrags geknipft wer-
den, sind auch in Baden-Wurttemberg hoch. Es ist aber gegenwartig nur schwer abzuschét-
zen, ob die tatsachliche Entwicklung in diesem Bereich mit den Erwartungen Schritt halt. Das
liegt nicht zuletzt daran, dal3 die amtliche Statistik keine kodifizierte Erfassung der ,Branche®
Multimedia kennt und somit flir eine systematische Analyse der Entwicklung von Multimedia
nicht geeignet ist.

Die vorliegende Untersuchung stellt eine erste vorsichtige Annédherung an die Beantwortung
der Frage nach der Entwicklung im Multimedia-Bereich dar. Unternehmen dieses Bereichs
werden Uber die begriffliche Beschreibung ihrer Tatigkeiten und Produkte definiert, unter
Anwendung dieser Definition aus mehreren Unternehmensdatenbanken des ZEW extrahiert
und ihre Standorte in Westdeutschland identifiziert. Es werden sowohl die Verteilung der
Unternehmen auf verschiedene Regionskategorien untersucht, als auch die Determinanten der
Standortwahl. Eine Erérterung der Bedeutung der Ergebnisse fur die Situation in Baden-
Wirttemberg schliel3t die Expertise ab.

Summary

Multimedia Suppliersin West Germany: Arethere Clusters?

The hopes and expectations attachedutiimedia products, services and technologies, re-
garding their economic implications and their contribution to employment, are also high in
Baden-Wuerttemberg. Yet it is at present difficult to assess whether the actual development in
this field can keep up with these expectations. This is especially theezmsese in official

statistics there is no codified registration for the multimedia sector. Thus, these statistics are
unsuitable for a systematic analysis of the development of multimedia.

The report represents a first careful approach to gauging the development in the

multimedia sector. Companies in this field are defined by the conceptual description of their
activities and products. Using this definition, a sample of multimedia companies is extracted
from various company data bases of the Center of European Economic Research and their
location in West Germany is identified. The distribution of companies in different regional
categories is surveyed as well as the determinants of the choice of location. The expertise is
concluded by a discussion of the importance of the results for the situation in Baden-
Wuerttemberg.
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1 Einfihrung

Die Akademie fur Technikfolgenabschéatzung in Baden-Wurttemberg untersucht in ihrem
Forschungsprojekt ,Regionale Erneuerung durch Multimedia?”, welche Bedeutung der Ent-
stehung und Existenz von sogenannten ,Multimedia-Unternehmen® fur die wirtschaftlichen
Entwicklungsmdoglichkeiten einzelner Regionen zukommt. Von besonderem Interesse ist
hierbei, welche Auswirkungen die Produktion und Anwendung von Multimedia-
Technologien und Multimedia-Produkten auf die Wirtschaftsstruktur, die raumliche Allokati-
on von Unternehmen und Beschéaftigung und die Entwicklungsoptionen des jeweiligen regio-
nalen Wirtschaftsstandorts hat.

Die Hoffnungen und Erwartungen, die man an multimediale Produkte, Dienste und Techno-
logien knupft, sind durchaus hoch. Die Zukunftskommission Wirtschaft 2000 des Landes
Baden-Wurttemberg erwartet beispielsweise in ihrem Bericht neben zahlreichen Produkt-
innovationen (neuen Dienstleistungsprodukten fir Konsumenten und Unternehmen) auch
ProzefRRinnovationen (neue Arbeitsformen wie Telearbeit oder Telekooperation) in erhebli-
chem Ausmal} (Staatsministerium Baden-Wiurttemberg, 1993, S. 60). Von diesen Innovatio-
nen erwartet sie, daf3 sie zum einen neue Markte 6ffnen und zum anderen die Wettbewerbsfa-
higkeit der Unternehmen deutlich verbessern. Dabei ist die Zukunftskommission aber durch-
aus skeptisch beziglich der gegenwartigen Marktchancen von Multimedia-Anbietern, deren
potentielle unternehmerische oder private Kunden aus diesem Grund durch von der Politik
initiierte ,Flaggschiffprojekte mit Schaufensterfunktion* (Staatsministerium Baden-Wirttem-
berg, 1993, S. 60) von den Vorteilen zu tberzeugen sind. Um den Produzenten des Multime-
dia-Bereichs auch kurzfristig Absatzmdglichkeiten zu eréffnen, werden auch staatliche Pilot-
projekte (Multimedia-Archiv fir den Erdkundeunterricht, Multimedia-Kioske fir die Partner-
regionen usw.) vorgeschlagen (Staatsministerium Baden-Wirttemberg, 1993, S. 60).

Zu ahnlich optimistischen Einschatzungen, was die Anwendungsfelder angeht, kommen das
Institut fir Angewandte Wirtschaftsforschung, Tubingen (IAW), das Fraunhofer-Institut fur
Systemtechnik und Innovationsforschung, Karlsruhe (ISI) und das Ifo Institut flr Wirtschafts-
forschung, Minchen in ihrem Gemeinschaftsgutachten zur Entwicklung der Wirt-
schaftsstruktur in Baden-Wirttemberg (IAW/1SI/Ifo, 1994). Im Rahmen der dort entwickel-
ten ,Dienstleistungsvisionen® werden beachtliche ,Wachstumspotentiale* und
~Entwicklungschancen” (ebenda, S. 280) fir den Bereich Multimedia-Produkte und
-Dienstleistungen vermutet.

Schwer abzuschatzen ist gegenwartig, ob die tatséchliche Entwicklung im Segment Multime-
dia mit den Erwartungen Schritt halt. Daflr gibt es mehrere Grinde. Einmal erfal3t die amtli-
che Statistik Unternehmen und Beschéftigte nicht nach einer Branchenklassifizierung, die die
Identifizierung von einem oder mehreren ,Multimedia-Sektoren” zula3t. Das hat seine Grin-
de durchaus auch darin, daf3 bisher nicht einmal eine allgemein akzeptierte inhaltliche Defi-
nition und Abgrenzung dieses Bereiches existiert. Eine Messung oder Abschatzung der Un-
ternehmensentwicklung ist somit auf der Basis amtlicher Daten nicht mdglich. Zum anderen
sind direkte und indirekte Effekte von unternehmerischen Aktivitdten im Multimedia-Bereich
selbst bei einer Mikrobetrachtung, die Uber Produkt oder Tatigkeitsprofile eine Identifi-
zierung als entsprechendes Unternehmen zulaf3t, kaum zu separieren und gegeneinander ab-
zuwagen. Nicht zuletzt sind die Voraussetzungen und Bedingungen, unter denen die oben
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zitierten Entwicklungen sich vollziehen kdnnen, auch nicht annéhernd erforscht und be-
leuchtet. Welche Anforderungen an eine wie auch immer geartete Infrastruktur oder an Ko-
operations- bzw. Netzwerkverhalten von Unternehmen mussen erfillt sein, damit sich Mul-
timedia-Unternehmen grinden, ansiedeln oder entwickeln kbnnen? Welche regionalen Vor-
aussetzungen mussen vorliegen, damit die prognostizierten Visionen Realitat werden? Oder -
was besonders im Kontext der Projektfragestellung der Akademie von Interesse ist - welche
Auswirkungen fir Regionen ziehen Prozesse der hier erwarteten Art nach sich?

Diese Expertise stellt eine erste vorsichtige Anndherung an die Beantwortung der Frage nach
der Entwicklung im Multimedia-Bereich dar. Der erste Schritt besteht in einer sehr pragma-
tisch angelegten Definition von Multimedia-Unternehmen tber eine begriffliche Beschrei-
bung und Benennung ihrer Tatigkeiten und Produkte. In einem zweiten Schritt werden aus
mehreren Unternehmensdatenbanken des Zentrums fir Europaische Wirtschaftsforschung
(ZEW) unter Anwendung eben dieser Definition Multimedia-Unternehmen und deren Stand-
orte in Westdeutschland ermittelt. Es wird untersucht, ob sich Haufungen dieser Unterneh-
men identifizieren lassen. Mit Hilfe multivariater Methoden wird der Frage nachgegangen, ob
die identifizierten Regionen spezifische Merkmale aufweisen, die sie als Multimedia-Stand-
orte besonders pradestinieren, oder ob unspezifische Effekte, wie beispielsweise allgemeine
Agglomerationseffekte, die Haufungen erklaren. Die Erdrterung der Bedeutung der so gefun-
denen Ergebnisse fur Baden-Wiurttemberg schliel3t diese Untersuchung ab.

2 .Multimedia“: Versuch einer begrifflichen Abgrenzung
und einer ldentifizierung

Multimedia ist im Augenblick ein haufig gebrauchtes Schlagwort, das aber auch oft mi3ver-
standen bzw. fehlinterpretiert wird. Allgemein wird eine Definition zugrunde gelegt, die unter
Multimedia den Gebrauch mehrerer Medien gleichzeitig versteht. So wird beispielsweise zu
einem Multimedia-Projekt der Universitat Oldenburg (Logeman et al., 1996) die Definition
dahingehend spezifiziert, daf? fir Multimedia neben der oben genannten Nutzung mehrerer
Medien zuséatzlich eine Verarbeitung und interaktive Manipulation durch den Anwender statt-
finden muf3. Dies bedeutet, dal3 der Anwender auf die Form und Darstellung der Ausgabe
direkten EinfluR nimmt. Eine solche Art der Interaktion wird im Prinzip auch bei der Be-
griffswahl ,Multimedia“ zur entsprechenden Unternehmensidentifikation zugrunde gelegt.

Die genaue Festlegung von Suchwdrtern fur die Analyse des Textkorpus wird in dieser Ex-
pertise jedoch nicht so eng gefalit, wie es Fuchs/Wolf in ihrem Artikel (Fuchs/Wolf, 1997,
S.10 f.) vorschlagen, in welchem sie Multimedia nahezu mit der informationstechnischen
Vernetzung gleichsetzen, sondern auch nichtvernetzte Multimedia-Anwendungen als Mog-
lichkeiten werden zugelassen. Somit schlief3t sich die hier verwendete Definition eher Loge-
man et.al. an, die bei Multimedia Kommunikation als Mdglichkeit, nicht aber als absolute
Voraussetzung sehen (vgl. Logeman et. al., 1996). Grund dafur ist, daf3 beispielsweise CD-
ROM-Hersteller sonst nicht als Multimedia-Unternehmen gewertet worden waren, obwohl
ihre Produkte zur Zeit mit zu den wichtigsten Vertretern in diesem Bereich zahlen. Multime-
dia ist nicht notwendigerweise mit Vernetzung zu verbinden.
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Da eine exakte Bestimmung des Begriffes Multimedia nahezu unmdglich ist, geht diese Un-
tersuchung bei der Auswertung der Unternehmen einen pragmatischen Weg. Es werden ver-
schiedene Produkte und Tatigkeiten beschreibende Begriffe zugrunde gelegt, die allein oder
in Kombination Multimedia-Unternehmen erkennen lassen. Diese Begriffe bzw. Begriffs-
kombinationen definieren implizit die Kategorie der gesuchten Unternehmen.

Im konkreten Vorgehen werden zunéchst Einzelbegriffe ausgewahlt, die darauf schlie3en
lassen, dal3 es sich um ein Multimedia-Unternehmen handelt. Hier ist der Begriff
~Multimedia“ naturgeman von Wichtigkeit, da er - sofern er in der Tatigkeitsbeschreibung
erscheint - auf ein Unternehmen aus diesem Bereich deutet. Aber auch mit den Begriffen
LVirtual Reality“ als eine der bekannteren Anwendungen von Multimedia,

~.Mehrwertdienste" als eine Umschreibung der technischen Grundlagen fir Multimedia, ,,CD-
ROM* als das wichtigste Speichermedium fur derartige Anwendungen und ,Computer Me-
diated Communication” als der Uberbegriff zur Kommunikation via Computer, kdnnen direkt
Unternehmen identifiziert werden, die hier von Interesse sind.

Abbildung 1: VerknUpfungen der Begriffsgruppen

Multischlagworte || Kommunikation Netzwerke Grafik Teaching

Kommunikation

Netzwerke
Netzschlgagworte
Film
Hard‘;ware
Infosy:q;teme Infosysteme
W
Softvlyare Software Software Software Software
T T T T T

Quélle: ZEW, Mannheim

Zusatzlich zu den oben genannten Einzelbegriffen werden Begriffsgruppen gebildet, die in
geeigneter Kombination zur Extraktion relevanter Unternehmen zweckmaRig sind. Diese
Studie legt bei der Auswahl der Unternehmen eher zu enge als zu weite Mal3stédbe an, um
Verteilungsverzerrungen durch die Einbeziehung von Nicht-Multimedia-Unternehmen zu
vermeiden, die im Rahmen der Fragestellung weit mehr verzerrend ins Gewicht fallen als
eine zwar systematische aber geographisch unverzerrte Untererfassung der Multimedia-
Unternehmen. So werden Begriffe gewahlt (vgl. Abbildung 1), die im allgemeinen im Um-
feld von Multimedia oft verwendet werden (,Multischlagworte®), die Kommunikation be-
schreiben (,Kommunikation*) oder den technischen und gestalterischen Aspekt abdecken
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(,Grafik”, ,Netze“, ,Netzschlagworte®), fur den Bewegtbildbereich stehen (,Film*, ,TV*)

oder allgemein gefal3t zu diesem Bereich gezahlt werden (,Informationssysteme*). AuRerdem
wird in den meisten Fallen eine Kombination mit dem Begriff ,Software” verlangt, da die
Entwicklung im Computerbereich fur Multimedia ausschlaggebend ist, auch wenn fernsehbe-
zogene Multimedia-Konzepte wie die Nutzung von Set-Top-Boxen und Rickkanalen nicht
automatisch eine direkte Anbindung an den Computer bedeuten. In Abbildung 1 sind die
Gruppenverkniipfungen dargestellt, die bei der Auswertung verwendet Werden

3 Datenbasis

Die Datengrundlage dieser Untersuchung bilden die Unternehmensdatenbanken des Zentrums
fur Europaische Wirtschaftsforschung (ZEW). Seit seiner Griindung arbeitet das ZEW in Ko-
operation mit der Kreditauskunftei CREDITREFORM am Aufbau von mehreren Unterneh-
mens-Panels. CREDITREFORM verfligt Giber die gro3te Datenbank zu deutschen Unterneh-
men. Erhebungseinheit ist dabei das rechtlich selbstéandige Unternehmen.

Bereits 1988 wurde an der Universitdt Mannheim mit dem Aufbau des Mannheimer Unter-
nehmenspanel (MUP) begonnen. Dieses Projekt wird seit 1992 am ZEW weitergefuihrt. Das
MUP stellt eine zum gesamten Unternehmensbestand Westdeutschlands reprasentative Stich-
probe von ca. 13.000 Unternehmen dar, deren ursprungliche Intention in der Analyse der Dy-
namik der Arbeitsplatzerzeugung lag. Hierauf aufbauend, stellt CREDITREFORM dem ZEW
auch alle seit dem 1.1.1989 in den alten Bundeslandern neuerfal3ten sowie alle bisher in Ost-
deutschland recherchierten Unternehmensdaten fir wissenschaftliche Auswertungen zur Ver-
fugung. Das so entstandene ZEW-Griindungspanel-West umfal3t nach der elften Ziehung An-
gaben zu ca. 450.000 Unternehmen.

Die Datenstrukturen der ZEW-Panel-Dateien sind identisch. Die Informationen zu den Unter-
nehmen umfassen u. a. Firmenname und -anschrift, Rechtsform, Branchenkennung
(funfstelliger Code gemalf der Systematik der Wirtschaftszweige des Statistischen Bundes-
amtes), Grindungs- sowie gegebenenfalls Vorgrindungsdatum, Umsatz der letzten drei Jah-
re, Beschaftigtenanzahl und -struktur, Beteiligungsverhaltnisse, Grund- bzw. Stammkapital
sowie weitere Bilanzdaten, Vergleichsverfahren, Konkursanmeldungen, Liquidationen (sog.
Negativmerkmale) etc. sowie die Beurteilung der Kreditwtrdigkeit. Fur diese Untersuchung
ist besonders wichtig, dal3 die Datensatze auch Textfelder aufweisen, die Informationen zu
Tatigkeiten oder Produkten des Unternehmens enthalten. Vom ZEW wurden in den Datensét-
zen Schnittstellen zu anderen ZEW-Dateien geschaffen. Uber Unternehmenskennzahlen
(Crefos) besteht eine Verkniipfung zum Mannheimer Innovationspanel, zum Dienst-
leistungsinnovationspanel und Uber die Zuordnung regionaler Kennungen (Kreiskennziffer)
zum Mannheimer-Regionen Monitor. Ein Up-Dating der Panel-Dateien erfolgt etwa alle
sechs Monate. Hier werden Neueintragungen und Veranderungen durch Nachrecherchieren
aufgenommen.

1 Zur genauen Begriffswahl und den verwendeten Kombinationen vgl. Anhang 2.
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Zur Datenerhebung fihrt CREDITREFORM eine systematische Recherche verschiedener
offentlicher Register (insbesondere des Handelsregisters) und Meldungen (z.B. Konkurs- und
Vergleichsmeldungen), von Geschaftsberichten, verodffentlichten Bilanzen und Tageszeitun-
gen sowie von telefonischen Firmeninterviews durch. Fur die Erfassung von neugegrindeten
Unternehmen stellen das Handelsregister und durch Anfragen hinsichtlich der Kreditwtrdig-
keit eines Unternehmens ausgeldste Recherchen die wichtigsten Quellen dar. Die gesetzlichen
Vorschriften fur eine Handelsregistereintragung fuhren daher im Vergleich zur Unterneh-
mensgesamtheit zu einer branchen- und gréRenspezifischen Untererfassung von Unterneh-
mensneugrundungen seitens CREDITREFORM und damit auch in den Griindungspanelen
des ZEW. Die Untererfassung betrifft in erster Linie Kleinstbetriebe (sog. Kleingewerbebe-
triebe) und die Freiberufler. Allerdings - und dies ist fur auf diesen Daten basierende Unter-
suchungen von zentraler Bedeutung - bestehen keine regionalen Verzerrungen in der Erfas-
sung verschiedener Unternehmensgruppen. Ein grol3er Vorteil der Unternehmensdateien ist
weiterhin darin zu sehen, daf3 hier aufgrund der Geschaftsausrichtung von CREDITREFORM
praktisch nur wirtschaftsaktive Unternehmen und damit keine sogenannten ,Scheingrindun-
gen“ oder ,Scheinselbstandige” erfal3t sind.

Weiterhin steht dem ZEW die Unternehmensdatenbank MARKUS von CREDITREFORM
zur Verfugung. Diese Datenbank enthéalt detaillierte Informationen zu 740.000 Unternehmen
in Westdeutschland. Da MARKUS zu Marketingzwecken verwendet wird, wird hier besonde-
rer Wert auf die Darstellung der Unternehmen, ihrer Geschéftsfelder und Produkte via Text
felder gelegt.

Bei der Analyse werden die Textfelder aller Datensétze der genannten Datenbanken Mann-
heimer-Griindungspanel West, MUP, MIP und MARKUS per Sprachahalys&lentifika-
tion von Multimedia-Unternehmen verwendet (vgl. Anhang 1 und 2).

4 Grundungsgeschehen im Multimedia-Bereich

Die in dieser Untersuchung identifizierten Unternehmen sind zum tberwiegenden Teil junge
Unternehmen, deren Griindungsdatum nach dem Jahr 1985 liegt. Fur den Zeitraum ab 1985
zeigt Abbildung 2 (Saulen) die Verteilung der Multimedia-Unternehmen nach ihren Grin-
dungsdaten.

2 Die Analyse wird mit dem Programm COSMAS des Instituts flr Deutsche Sprache Mann-
heim durchgefuhrt. Vgl. hierzu Anhang 1.
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Abbildung 2: Verteilung der Unternehmen nach Griindungsdatum (absolut)
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Quelle: Grindungspanel West, Mannheimer Innovationspanel, Mannheimer Unternehmenspanel, MARKUS.
Multimedia-Grindungen vor 1985 wurden in dieser Abbildung nicht bertcksichtigt,
Gesamtgrindungszahlen sind erst ab 1989 verfugbar.

Zum Teil kann diesem hohen Gewicht von Neugriindungen bei den ermittelten Firmen eine
auswertungsbedingte Verzerrung zugrunde liegen, da der Grol3teil der extrahierten Unter-
nehmen der Datenbasis Griindungspanel-West entstaBieger Umstand kann aber den
gefundenen Verlauf nicht vollstandig erklaren, da der Anteil jener Firmen mit Griindungsda-
ten vor 1985 in der Grundgesamtheit, die der Auswertung zugrunde liegt, weitaus hdher liegt
als bei den Multimedia-Unternehmen. Es ist davon auszugehen, daf? Unternehmen, die einen
wesentlichen Teil ihrer geschéftlichen Tatigkeiten dem Bereich Multimedia zuordnen, tat-
séachlich erst relativ neu am Markt tatig sinfluswertungsbedingt und wegen der Neuartig-

keit der untersuchten Branche, gibt somit diese Expertise im wesentlichen eine Darstellung
des Neugrindungsgeschehens von Multimedia-Unternehmen in den letzten Jahren wieder.

3 Genaue Angaben zur Herkunft der Multimedia-Unternehmen aus den unterschiedlichen
Datenbanken finden sich in Anhang 2.2.

4 Bei Unternehmen, die andere Hauptaktivitaten haben, wie beispielsweise das Verlagswe-
sen, und die neu im Multimedia-Bereich aktiv sind, mul3 davon ausgegangen werden, daf3
ihre Tatigkeits- bzw. Produktbeschreibung in der Datenbasis nicht notwendigerweise an-
gepaldt worden sind. Fir solche Unternehmen muf3 von einer gewissen Untererfassung
ausgegangen werden.
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Ein Vergleich mit dem Verlauf der gesamten Grindungszahlen fur Westdeutschland (vgl. die
Linie in Abbildung 2) betont die besondere Dynamik, die dieser Sektor in den zurtckliegen-
den funf bis sechs Jahren durchlaufen hat. Gemafigte Zuwéachse in den Jahren 1989 bis 1992
und deutliche Zuwéchse in den Griindungszahlen fur Multimedia-Firmen in den Jahren 1993
bis 1995 kennzeichnen die Entwicklung in diesem Bereich. Die durchschnittlichen Grun-
dungszahlen der Jahre 1993/94/95 sind etwa doppelt so hoch, wie die der Jahre 1990/91/92.
Die Zahlen fur den gegenwaértig aktuellen Rand (1995) deuten nicht auf ein Ende dieser Ent-
wicklung hin.

Deutlich anders verlief dagegen die Entwicklung aller Unternehmensneugrindungen im Un-
tersuchungsraum. Hier sind fir Westdeutschland insgesamt, aber auch fur verschiedene Teil
raumeé deutliche Ruckgénge der Griindungszahlen fir die Jahre 1991 und 1992 zu verzeich-
nen. Danach stieg die Zahl der Unternehmensneugriindungen zwar wieder deutlich an, das
alte Niveau wurde aber nicht wieder erréicht

Das relative Gewicht von Multimedia-Unternehmen am allgemeinen Grindungsgeschehen in
Westdeutschland hat im Zeitraum 1990 bis 1995 deutlich zugenommen. Die Gesamtent-
wicklung wird qualitativ in ihren Schwankungen zwar nachgezeichnet, das aber bei deutlich
groReren Zuwachsraten. Diese Unterschiede deuten darauf hin, daf’ der Markt fir Multime-
dia-Produkte in der Einschatzung potentieller Grinder relativ zur Gesamtentwicklung als
Wachstumsbereich angesehen wird. Die Markteintrittsh&ufigkeit solcher Unternehmen ist
gerade in der Rezessionsphase ab 1993 rasant gestiegen (vgl. Abbildung 2), wahrend das all-
gemeine Grundungsgeschehen sich eher gegenlaufig entwickelt hat (Egeln et al., 1997). Diese
Entwicklung darf aber nicht dartiber hinwegtauschen, dal sich diese Relationenverschiebung
auf sehr niedrigem Niveau im Multimedia-Bereich abspielt. Die Gesamtzahl der neugegriin-
deten Firmen im Multimedia-Bereich stieg von 39 im Jahr 1989 auf 144 Grindungen 1995

fur die alten Bundeslander (ohne Berlin). Ein nennenswerter Beitrag zur Wertschopfung oder
gar zur Beschaftigung ist von den insgesamt 608 Unternehmen des Multimedia-Sektors trotz
der dynamischen relativen Zunahme gegenwartig nicht zu erwarten, dazu ist zum einen ihre
Zahl zu gering, zum anderen handelt es sich im wesentlichen um kleine Unternehmen.

Die Tabelle 1 zeigt, dalR die Multimedia-Unternehmen hauptsachlich in der Klasse der Unter-
nehmen mit weniger als 50 Beschéftigten zu finden sind. Fast 90 Prozent der identifizierten
Unternehmen mit einer Beschaftigtenangabe im Datensatz haben weniger als 50 Mitarbeiter.
Bei den 10 Unternehmen, die den beiden beschaftigungsstarksten Grofienklassen (gleich oder
mehr als 500 Mitarbeiter) angehéren, handelt es sich ausschlie3lich um Unternehmen, die
neben der Erstellung multimedialer Dienste oder Produkte noch etliche weitere wichtige Ge-
schéaftsfelder aufweisen. Der Anteil der tatsachlich im Multimedia-Bereich beschéaftigten Mit-
arbeiter durfte deutlich unter der Gesamtzahl der in diesen Unternehmen beschéftigten Perso-
nen liegen, die tatsachliche Unterscheidung in Geschaftsbereiche lafit das vorliegende Da-
tenmaterial allerdings nicht zu.

5 Vgl hierzu z.B. Egeln et al., 1996, Kap. 4 oder Eckert et al., 1997, Kap 4.
6 Zur Diskussion der Ursachen hierfir vgl. Egeln et al., 1996, Kap. 4 oder Egeln et al., 1997.
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Tabelle 1: Verteilung der Multimedia-Unternehmen auf Beschaftigtengré3enklassen
und durchschnittliche Mitarbeiterzahl in Westdeutschland

GroRenklassen der Unternehmen Anzahl der Unternehmen
(Westdeutschland gesamt)

< 50 Mitarbeiter 471
50 - 99 Mitarbeiter 9
100 - 249 Mitarbeiter 9
250 - 499 Mitarbeiter 2
500 - 999 Mitarbeiter 5
> 1000 Mitarbeiter 5

Durchschnittliche Mitarbeiterzahl der Multi-
media-Unternehmen 62,32

Durchschnittliche Mitarbeiterzahl der Multi-
media-Unternehmen mit weniger als 500 I\/Iiti1 12
arbeitern '

Quelle: Mannheimer Unternehmenspanel, Mannheimer-Innovationspanel, Grindungspanel West des ZEW
Mannheim, MARKUS

Um dieser Tatsache Rechnung zu tragen, wurde in Tabelle 1 neben der durchschnittlichen
Beschaftigtenzahl tber alle identifizierten Multimedia-Unternehmen auch die durchschnittli-
che Beschaftigtenzahl dieser Unternehmen ohne Bertcksichtigung der Gro3unternehmen
ausgewiesen. Die durchschnittliche Beschaftigtenzahl von rund 11 Mitarbeitern bei diesen
Unternehmen macht deutlich, dal? in diesem Bereich hauptsachlich sehr kleine Unternehmen
tatig sind.
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5 Zur regionalen Verteilung von Multimedia-Unter neh-
men in Westdeutschland

Die Betrachtung der regionalen Verteilung der identifizierten Multimedia-Unternehmen zeigt

eine deutliche Konzentration auf die hochverdichteten Raume Westdeutschlands. Bezogen
auf die absoluten Zahlen der Unternehmen treten besonders die Raume Hamburg, Rhein-
Ruhr-Region mit Dominanz der Region KéIn-Bonn, Stuttgart und Munchen hervor. Weniger
markant, aber doch mit verdichteter Unternehmenspopulation prasentieren sich das Rhein-
Main-Gebiet, der Rhein-Neckar-Raum, Karlsruhe und in Ansétzen auch Bremen und Saar-
briicken. Der geographische Standort der identifizierten Multimedia-Unternehmen ist den
Karten 1 und 2 zu entnehmen.

Karte 1 liegt eine Struktur zugrunde, die Westdeutschland (ohne Berlin) in drei Regionenka-
tegorien aufteilt. Der Regionstyp ,Stadt* umfal3t alle Stadtkreise der alten Bundeslander, der
Regionstyp ,Umland” bezeichnet alle Landkreise, die unmittelbar an Stadtkreise angrenzen,
und mit der Kategorie ,Rand" werden alle anderen Landkreise bezeichnet.

Auf der Grundlage dieser Regionenkategorisierung zeigen sich die Multimedia-Unternehmen
deutlich starker stadtorientiert als die Grundgesamtheit der betrachteten 948.000 Firmen. Im-
merhin hat die Halfte der extrahierten Multimedia-Unternehmen ihren Standort in einer
.otadt“-Region, bei der Gesamtheit aller Firmen betragt dieser Anteil nur knapp 39 Prozent.
Neben dem ,Rand" haben auch die ,Umland“-Regionen deutlich weniger relatives Gewicht
fur Multimedia-Firmen (vgl. Abbildung 3). Hier ist ein deutlicher Unterschied dieses Sektors
zu anderen Wirtschaftsbereichen, insbesondere des Verarbeitenden Gewerbes, festzustellen,
in denen klare Tendenzen zur Suburbanisierung auch des Grindungsgeschehens auszuma-
chen sind

Aber auch innerhalb des Regionstyps ,Stadt* gibt es deutliche Unterschiede zwischen der
Standortverteilung aller Unternehmen der Grundgesamtheit und den Multimedia-Firmen.
Eine besondere Teilmenge der ,Stadt‘-Regionen stellen die ,Kernstadte in Regionen mit
grol3en Verdichtungsrdumeérdar, die im folgenden kurz als Kernstadte bezeichnet werden.
Bei diesen Kernstadten handelt es sich um die eigentlichen Grof3stadte Westdeutschlands.
Karte 2 unterliegt eine Struktur, die diese Stadte hervorhebt.

7 Zum Suburbanisierungsproblem vgl. Seitz, 1996, zu eben diesem Problem bei Griindun-
gen Egeln et al., 1996, Kap. 4.

8 Diese sind in der siedlungsstrukturellen Abgrenzung der Bundesforschungsanstalt fur
Landeskunde und Raumordnung definiert als: “Kreisfreie Stadte mit tber 100.000 Ein-
wohnern in Regionen mit einem Oberzentrum von mindestens 300.000 Einwohnern
und/oder einer Bevdlkerungsdichte von Uber 300 Einwohnern pro Quadratkilometer”
(BfLR, 1995, S. 2).
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Abbildung 3: Verteilung der Unternehmen nach Stadt, Umland, Rand
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Quelle: Griindungspanel West, Mannheimer Innovationspanel, Mannheimer Unternehmenspanel, MARKUS,
Mannheimer Regionenmonitor, Bundesforschungsanstalt fur Landeskunde und Raumordnung (BfLR).

Die folgende Betrachtung konzentriert sich auf die Stadtkreise Westdeutschlands (ohne Ber-

lin). Von Interesse ist die Aufteilung aller Unternehmen und der des Multimedia-Sektors auf

die Kernstadte und die restlichen Stadte. Auch hier zeigt sich, wie schon bei der etwas allge-
meineren Betrachtung, eine deutliche Tendenz der Multimedia-Unternehmen, ihren Standort
eher in den konzentrierteren Regionen zu wahlen.

Von allen Unternehmen des Multimedia-Segments, deren Standort in einem Stadtkreis liegt,
befinden sich 88,5 Prozent in einer Kernstadt. Damit ist dieser Anteil um rund 10 Prozent-
punkte groRer als der entsprechende Anteil aller Unternehmen der Grundgesamtheit, von de-
nen knapp 77 Prozent ihren Standort in einer Kernstadt haben (vgl. Abbildung 4).

Fur diese auffallige Kernstadtorientierung von Multimedia-Unternehmen gibt es eine Reihe
von Grinden. Zum einen kann die Art und Lozierung der Kunden solcher Unternehmen eine
Rolle spielen, zum anderen die spezifischen unternehmerischen Tatigkeiten von Multimedia-
Unternehmen.
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Abbildung 4: Verteilung der Unternehmen nach Kernstadten in hochverdichteten
Raumen und sonstigen Stadten
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Quelle: Grindungspanel West, Mannheimer Innovationspanel, Mannheimer Unternehmenspanel, MARKUS,
Mannheimer Regionenmonitor, BfLR.

Die Abnehmer und Anwender von multimedialen Produkten sind gegenwartig vornehmlich
im Bereich der Dienstleistungsunternehmen und der privaten Haushalte zu finden und weni-
ger im Sektor des Produzierenden Gewerbes. Nun ist die Dichte der Haushalte in den Agglo-
merationen, und hier gerade in den groRen Kernstadten, besonders grof3. Aber auch die
Dienstleistungsunternehmen, die den Trend zur Suburbanisierung noch nicht vollzogen ha-
ber?, sind vornehmlich in den Stadten zu finden. Die Nahe zu tatséachlichen und potentiellen
Kunden ist in den Stadten somit deutlich gré3er als in Umlandregionen oder in landlichen
Gebieten.

Diese Nahe ist fur die Multimedia-Anbieter auch von gro3er Bedeutung. Bei ihren Angeboten
handelt es sich um neue Produkte, die - nicht eingefiihrt oder mit einem gewachsenen festen
Nachfragerkreis versehen - auf recht differenzierte Bedurfnisse und Anwendungen potentiel
ler Kunden zugeschnitten werden. Oft missen sogar die méglichen Anwendungsfelder in
direkter Kommunikation mit Nachfragern auch erst von den Entwicklern der Multimedia-
Unternehmen kennengelernt werden. Ein solches Betatigungsfeld bedingt ein hohes Mal3 an
raumlicher Nahe, an direkter FUhlung, die auch durch die modernen Kommunikations- und
Informationstechnologien, Uber die die betrachteten Unternehmen in der Regel verfugen,
nicht kompensiert werden kann.

9 Vgl. Seitz, 1996,
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Kartel: DieVerteilungvon Multimedia-Unternehmen und
Stadt/Umland/Rand-Kreis Verteilung in Westdeutschland



http://www.afta-bw.de/publikationen/textelk/ab76/bild1.pdf
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Karte 2:

Die Verteilung von Multimedia-Unternehmen und Kernstadte in grof3
Verdichtungsraumen in Westdeutschland

en


http://www.afta-bw.de/publikationen/textelk/ab76/bild2.pdf
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Die grof3e Bedeutung von Entwicklung, von Dienstleistung und von Implementierung unter-
streicht noch einmal die Besonderheiten dieses Sektors. Bei den hier betrachteten Unterneh-
men spielt die Produktion nur eine untergeordnete Rolle. Gerade die Produktionskosten sind
es aber, die Unternehmen des Produzierenden Gewerbes in der Regel die grol3en Stadte mei-
den lassen.

In Multimedia-Unternehmen fallen kaum Arbeitskosten fur produzierendes Personal an, des-
sen Loéhne in den Stadten Westdeutschlands hoher sind als auRerhalb derselben. Gerade die
fur diese Unternehmen nétigen Qualifikationen werden in den Stadten eher anzutreffen sein
als auRRerhalb. Die Rekrutierung der entsprechenden Arbeitskréfte ist hier somit erheblich
einfacher und auch mit weit geringeren Suchkosten verbunden. Anders als bei den industriel-
len Arbeitskraften ist in diesem Segment des Arbeitsmarktes auch nicht von einer Stadt-Land-
Differenzierung der Gehalter auszugehen.

Der Flachenbedarf dieser Unternehmen ist klein, die sehr hohen Grundstickspreise gerade in
den Kernstadten stellen also kein gravierendes Hindernis dar. Und in aller Regel haben die
Unternehmen auch keinen grof3en Bedarf an materiellen Vorprodukten oder haben ihren Ver-
trieb Uber Massenauslieferungen organisiert, so dal3 die Notwendigkeit einer berechenbaren
und schnellen StraRenverkehrsanbindung, wie bei ,just in time* produzierenden Unterneh-
men oder bei Firmen mit Massenproduktion, kaum besteht.

6 Deter minanten von Multimedia-Standorten

Die deskriptive Analyse der Standorte der extrahierten Multimedia-Unternehmen hat gezeigt,
daf eine deutliche Haufung in den Kernstadten festzustellen ist. In diesem Kapitel soll eine
vorsichtige Annaherung an die Frage erfolgen, welche Bedingungen und Gré3en fur die
Standortwahl von Multimedia-Unternehmen verantwortlich sind. Bei der tberwiegenden
Mehrzahl der Unternehmen in der Stichprobe handelt es sich um solche, die nach 1990 ge-
grundet wurden. Die Untersuchung der Standortwahl kommt also einer Untersuchung der
Determinanten von Neugriindungen im Multimedia-Sektor sehr nahe. Hier wird in Form ei-
nes ad-hoc-Ansatzes unter Zugrundelegung von Hypothesen, welche die geographische Ver-
teilung von Unternehmensgriindungen allgemein erkléaren sollen, eine multivariate Analyse
verschiedener potentieller Einflul3grof3en auf die Standortwahl von Multimedia-Unternehmen
vorgenommel. Dieses Vorgehen erlaubt Vergleiche mit den Ergebnissen diverser Grin-
dungsstudien, um so etwaige Besonderheiten des hier untersuchten Wirtschaftsbereichs zu
erkennen.

In verschiedenen theoretischen und empirischen Studien werden eine Vielzahl von Determi-
nanten diskutiert, die das Niveau von Unternehmensneugrindungen und deren geographische
Verteilung erklaren kénnéh Hierbei sind verschiedene Gruppen von EinfluRgréfl3en rele-

vant. Diese Gruppen umfassen Grol3en der Siedlungsstruktur und der Infrastrukturausstattung
der betrachteten regionalen Einheiten, GréRen, die die Bevolkerung, deren Entwicklung und

10 Eine kurze Beschreibung des verwendeten Neg Bin-Schatzmodells findet sich in Anhang
3. Die Spezifikation des Neg Bin Modells ist beschrieben in Greene, 1997, S. 939ff.

11 Ein Uberblick tiber diese Hypothesen findet sich in Egeln et al., 1997.
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Struktur beschreiben, das regionale Humankapital und solche, die Anhaltspunkte fir das re-
gionale Nachfrageniveau sind. Eine weitere wichtige Gruppe beinhaltet Variablen, die ver-
schiedene Aspekte der Unternehmensstruktur beschreiben, beispielsweise hinsichtlich der
Branchenverteilung oder der GréRenstruktur.

Bezogen auf die Siedlungsstruktur werden Unternehmensneugriindungen vom Suburbanisie-
rungsprozel3 der Beschaftigung mit beeinflul3t. Umlandkreise von Stadten haben, bei sonst
gleichen Bedingungen, héhere Grindungsquoten als andere Kreise. Die Infrastrukturausstat-
tung hat, sowohl was die Anbindung an Autobahnen, aber auch an das IC-Netz betrifft, eine
stimulierende Wirkung auf Neugrindungen. Aus der Gruppe der auf die Bevolkerung bezo-
genen Variablen hat der Anteil der 30- bis 49-jahrigen einen positiven Einflu3 auf die Grin-
dungsquoten. Das kann seine Ursache darin haben, daf3 potentielle Unternehmensgrinder
gerade in dieser Altersklasse zu finden sind, und ein héherer Anteil somit einhergeht mit
einem hoheren Grinderpotential.

Die Hohe der Arbeitslosenquote zeigt unterschiedliche Zusammenhange mit dem Grin-
dungsgeschehen. In einigen Untersuchungen hangt das Grindungsniveau positiv mit der
Arbeitslosenquote zusammen, in anderen wiederum negativ (Egeln et al., 1997). Der Grund
dafur kann darin gesehen werden, dal3 tber diese Variable zwei gegenlaufige Effekte erfafl3t
werden. Zum einen ist die Arbeitslosenquote ein Indikator fir das regionale Nachfrageniveau
und sollte somit negativ mit dem Grindungsniveau zusammenhangen. Zum anderen ist die
regionale Arbeitslosenquote ein Mal3 fir die durchschnittliche individuelle Wahrscheinlich-
keit, in der betrachteten Region arbeitslos zu werden. Je hdher diese Wahrscheinlichkeit ist,
um so niedriger sind die Opportunitatskosten einer Griindung, da das erwartete unselbstan-
dige Einkommen sinkt. Aus dieser Uberlegung heraus sollte ein positiver Zusammenhang
zwischen Arbeitslosenquote und Grindungsniveau bestehen. Unterschiedliche Ergebnisse
bezlglich des Zusammenhangs kénnen mit dem Uberwiegen jeweils des einen oder anderen
Effekts erklart werden.

Von den Humankapitalgréf3en, gemessen in Qualifikationsniveaus der Beschaftigten, haben
der Anteil der niedrigsten Qualifikationsstufe ,,ohne Berufsausbildung® und der Anteil Hoch-
qualifizierter einen positiven Einflu3 auf die Griindungsquoten. Die Niedrigqualifizierten
haben die geringsten Opportunitatskosten, da sie die geringsten Chancen auf dem Arbeits-
markt und die niedrigsten Einkommen haben. Die Hochqualifizierten, insbesondere die Fach-
hochschulabsolventen, haben die qualifiziertesten Fahigkeiten zur Unternehmensfuhrung.

Wichtig fur die regionalen Grindungsniveaus sind die Grol3enstrukturen der jeweiligen
Unternehmenspopulationen. Je héher der Anteil kleiner Unternehmen ist, um so héher sind
die Grindungsquoten. Dieser Zusammenhang tragt der Tatsache Rechnung, dal3 Unterneh-
mensgrinder in den allermeisten Fallen ehemalige Beschaftigte kleiner Unternehmen sind
(vgl. Pfeiffer, 1994). Grunde hierfur sind dabei, dafl3 Beschéftigte in Kleinunternehmen einem
hoheren Arbeitslosigkeitsrisiko ausgesetzt sind, sie vielfaltigere Tatigkeiten ausiiben - wie sie
auch zum Fuhren eines Unternehmens von Bedeutung sind - und die in der Regel relativ nied-
rigen Arbeitseinkommen in den Kleinbetrieben. Der Anteil der Branchen, die von einer rela-

tiv hohen Unternehmensfluktuation gekennzeichnet sind, Handel und Dienstleistungen, steht
auch in positivem Zusammenhang mit dem allgemeinen Grindungsgeschehen.

Solche Hypothesen liegen dem im folgenden prasentierten Schatzmodell Gber EinfluRgréRen
der Zahl von Multimedia-Unternehmen zugrunde. Erklart werden soll die Verteilung der
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Multimedia-Unternehmen auf die Kreise Westdeutschlands (ohne Berlin). Die mdglichen
erklarenden Grol3en lassen sich den oben diskutierten Kategorien zuordnen. Neben diesen
wird noch der Einflu® der auf die Einwohnerzahl normierten Studentenzahlen in multimedia-
nahen Studienfachern in die Untersuchung einbezogen. Diesem Vorgehen liegt die Hypothese
zugrunde, daf} diese Studenten ein Grinderpotential fur Aus- und Neugrindungen in diesem
Bereich darstellen. AuRerdem hat man mit dieser Variable einen Indikator fur die Mdglich-
keiten der Kooperation mit den relevanten Fachrichtungen an den Hochschulen. Weiterhin
wurden in die Schatzung Indikatorvariablen fir die Bundeslander aufgenommen. Sie messen
eventuelle systematische Abweichungen der Bundeslander vom Referenzland Baden-
Wirttemberg, die durch die anderen beriicksichtigten Variablen nicht erklart werden kénnen.
Eine genaue Auflistung der zugrundegelegten exogenen Variablen, mit erlauternden Angaben
zu deren deskriptiver Statistik, findet sich in Anhang 4.

Die Ergebnisse der multivariaten Analyse sind in Tabelle 2 wiedergegeben. Die erste Spalte
enthalt die exogenen Variablen, die zweite die Gro3e des geschatzten Koeffizienten, die dritte
Spalte prasentiert den Wert des t-Tests auf Signifikanz und die vierte Spalte gibt einen Hin-
weis auf das Signifikanzniveau des Einflusses der jeweiligen Varidblen

Einen signifikant positiven Einflul3 auf die Zahl der Multimedia-Unternehmen haben die
Bevolkerungszakd, der Anteil der Bevoélkerung im Alter zwischen 15 und 49 und der Antell
der sozialversicherungspflichtig Beschatftigten in Dienstleistungsunternehmen. Signifikant
negativ wirken die Arbeitslosenquote, die Zahl der Studenten in den Studienfachern Journali-
stik/Medienwissenschaften und Betriebswirtschaft/Wirtschaftsingenieurwesen jeweils auf
1000 Einwohner bezogen.

Da die Bevolkerungszahl in logarithmierter Form in die Schatzung aufgenommen wurde,
kann der Schatzkoeffizient als Elastizitat interpretiert werden. Diese liegt, statistisch signifi-
kant, Uber dem Wert eins. Mit zunehmender Bevdlkerungszahl wachst der positive Einflufd
auf die Zahl der ansassigen Multimedia-Unternehmen tberproportional. Hier zeigt sich wie-
der die starke Tendenz, diese Unternehmen gerade in den grol3en Stadten zu finden.

Die Altersstruktur ist eine weitere wichtige Grol3e fur den Multimedia-Sektor. Hier wirkt sich
der Anteil der Bevdlkerung zwischen 15 und 49 positiv auf die regionale Konzentration aus.
Zum einen sind in dieser Altersklasse wohl eher die potentiellen Nachfrager nach Multi-
media-Produkten zu finden als bei den 50- bis 65-jahrigen, zum anderen werden potentielle
Griunder mit héherer Wahrscheinlichkeit diesem Alterssegment entstammen.

12 Zur Erlauterung vgl. Anhang 3.

13 Sie geht logarithmiert in die Schatzung ein. Da fur diese Variable kontrolliert wird, ist die
Zahl der Multimedia-Unternehmen uber die Bevdlkerungszahl standardisiert.



Multimedia-Anbieter in Westdeutschland 17
Tabelle 2: Determinanten von Multimedia-Standorten (NegBin-Schéatzung)

Koeffizient  [t-Wert Signifikanz
1.) Siedlungsstruktur (Indikatorvariablen, Referenz: ,Rand")
Grof3stadt 0,17 0,50
sonstige Stadtkreise 0,22 0,48
Umlandkreise 0,07 0,38
2.) Infrastrukturausstattung
Anteil der Einwohner, der einen Autobahnanschluf3 in weniger als 30 Minu-
ten erreicht 0,00 -0,04
Anteil der Einwohner mit Intercity-Verkehrsanschluf 0,00 0,52
3.) Bevolkerung
Bevolkerungszahl (logarithmiert) / 1989 1,46 9,43 **
Entwicklung der Bevdlkerung im Zeitraum 1985-1989 -0,01 -0,32
Bevolkerungsdichte (logarithmiert) 1989 0,14 0,80
Anteil der Bevolkerung 15-49 Jahre / 1989 0,19 3,18 3
Anteil der Bevélkerung 50-65 Jahre / 1989 0,15 1,59
4.) Regionale Nachfrage
Arbeitslosenquote Ende 1989 -0,13 -3,27 **
Zugange Arbeitslose 88/89 1,04 1,06
monatliche Lohn- und Gehaltssumme Industrie / 1989 0,00 -0,16
5.) Humankapital (Anteil der sozialversicherungspflichtig Be-
schaftigten)
ohne Ausbildung -0,03 -1,32
mit Hochschulbildung (Universitat, Fachhochschule) 0,02 0,35
6.) Unternehmensstruktur
Anteil der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten 1987
in kleinen Unternehmen (<50 Beschéftigte) 0,00 0,14
in groRen Unternehmen (>500 Beschaftigte) 0,00 0,17
in Dienstleistungsunternehmen 3,10 2,66 o
Unternehmen im Kreis: Halbleiterproduktion -0,23 -0,84
Unternehmen im Kreis: Informationstechnologie 0,01 0,05
Unternehmen im Kreis: Kommunikationstechnologie -0,29 -1,49
Unternehmen im Kreis: Software -0,05 -0,22
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Fortsetzung Tabelle 2: Deter minanten von Multimedia-Standorten (NegBin-Schétzung)

Koeffizient  [t-Wert Signifikanz

7.) Multimedianahe Studienfacher(Anzahl der Studenten der
jeweiligen Fachrichtung pro 1000 Einwohnern)

Journalistik/M edienwissenschaften -0,53 -2,65 o
Betriebswirtschaft/Wirtschaftsingeni eurwesen -0,04 -3,06 o
Informatik/Wirtschafts-/Technische Informatik 0,01 0,54

Elektro- und Nachrichten- sowie | nformationstechnik 0,01 0,66

Grafik und Design 0,16 1,87 *
Film/Fernsehen/Ton -3,98 -1,27

8.) Landerindikatoren (Referenz: Baden-Wirttemberg)

Schleswig-Holstein 0,09 0,26
Hamburg -0,05 -0,13
Niedersachsen 0,13 0,44

Bremen 0,34 0,66
Nordrhein-Westfalen 0,22 0,92

Hessen 0,05 0,24
Rheinland-Pfalz 0,04 0,12

Bayern 0,36 1,59
Saarland 1,14 2,66 %
(Regressionskonstante) -28,74 -6,10 *x

Pseudo-R”: 0,2869

Die Dienstleistungsunternehmen stellen die wichtigsten gewerblichen Nachfrager fir Multi-
media-Produkte dar. Von daher kann es nicht tberraschen, daf} der Dienstleistungsanteil in
einem Kreis positive Wirkung auf die Zahl der Multimedia-Unternehmen hat. Uberraschend
dagegen ist, daf’ die GroRenstruktur der Unternehmen, im Gegensatz zu den erlauterten Wir-
kungen auf das allgemeine Grindungsgeschehen, fur die Erklarung der Zahl der Multimedia-
Unternehmen keine Rolle spielt. Auch die Tatsache, dald sich GroRBunternehmen der Halblei-
terproduktion, der Informationstechnologie, der Kommunikationstechnologie oder der Soft-
ware in einem Kreis befinden, hat keinen statistisch mef3baren Einfluf? auf die Zahl der
Multimedia-Unternehmen.

Mit der Arbeitslosenquote wird, wie oben erlautert, eine Variable betrachtet, die sowohl die
regionale Nachfrage reprasentiert als auch Uber die Opportunitatskosten auf die Zahl der po-
tentiellen Grinder wirkt. Zwischen der Zahl der hier betrachteten Unternehmen und der Hohe
der Arbeitslosenquote besteht ein negativer Zusammenhang. Von den beiden Effekten tber-
wiegt hier der Nachfrageeffekt. Hohe Arbeitslosigkeit geht einher mit relativ niedriger regio-
naler Nachfrage, die wiederum dampfend auf die Zahl der Multimedia-Unternehmen wirkt.
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Keine plausible Interpretation gibt es fir die negative Wirkung der Studentenzahlen pro 1000
Einwohnern in den Fachern Journalistik/Medienwissenschaften und Betriebswirt-
schaft/Wirtschaftsingenieurwesen auf die Zahl der Multimedia-Untemehmen, wéhrend der
schwach signifikante positive Einflul3 der entsprechenden Zahl beim Studienfach Graphik
und Design Uber die Gréf3e des Grunderpotentials fir diese Unternehmen erklart werden
kann.

Von den Bundeslandern hat nur das Saarland gegeniber Baden-Wrttemberg einen positiven
Landerdummy-Koeffizienten. Im Saarland liegt ein systematisch positiver Einflul3 auf die

Zahl der Multimedia-Unternehmen vor, der von den anderen Variablen nicht erfaf3t wird. Da
aber die anderen positiv wirkenden Determinanten im Saarland nicht in dem Mal3 vorliegen,
wie in anderen Bundeslandern, reicht der positive Landereffekt nicht aus, um diese Defizite
auszugleichen.

Zusammenfassend lal3t sich feststellen, dafd sich in dieser vorsichtigen Abschatzung beson-
ders die GroRRen, welche die regionale Nachfrage darstellen, als wichtig und positiv heraus-
stellen. Bevolkerungszahl, hoher Dienstleistungsanteil und Arbeitslosenquote sind hier
besonders wichtig. Diese Voraussetzungen liegen gerade in den Stadten, und hier besonders
in den grofRen vor. Die GrofRenstruktur der Industrie, Humankapitalvariablen oder die Zahl

der Studenten in vielen Studienfachern als Ausgrindungspotential an den Hochschulen haben
keinen Einfluf3.

Die Haufung von Multimedia-Unternehmen in den Kernstadten, die sich durch die deskrip-
tive Analyse zeigte, wird durch diese Ergebnisse gestitzt und zum Teil erklart. Ein
»Ausfransen® der Konzentration auf diese Stadte ist nur im Stadtsystem der Rhein-Ruhr-
Region und in MUnchen zu finden.

Durch die hier durchgefiihrten Analysen kann nicht abgeschatzt werden, inwieweit neben den
hauptsachlich auf die Nachfage gerichteten agglomerativen Grof3en auch Fuhlungsvorteile der
Multimedia-Unternehmen untereinander eine die Standortwahl erklarende Rollel4pielen
Solche Lokalisationseffekte entstehen dann, wenn fir Unternehmen einer bestimmten Bran-
che externe Effekte dadurch auftreten, dal3 Firmen des gleichen Wirtschaftszweigs in raum-
licher Nahe angesiedelt sind. Die Verteilung der Firmen auf die Stadte deutet aber doch dar-
auf hin, dal3 solche Lokalisationseffekte einen Einflul3 haben. Eine Reihe von Stadten, bei-
spielsweise Kiel, Hannover, Freiburg oder auch Nurnberg-Furth-Erlangen, erfullen durchaus
die Bedingungen an Einwohnerzahl und Dichte, so daf3 aus diesen Grinden hier die Bedin-
gungen fur den Multimedia-Bereich gunstig waren. Dal3 sie nicht, andere Stadte wie Min-
chen aber in viel bedeutenderem Mal3e, massiv als Standorte gewéhlt werden, ist im Prinzip
nur mit Lokalisationseffekten zu erklaren. Die gefundenen Standorte mit aufféalliger Dichte,
Hamburg, KoIn, Miinchen, legen die Vermutung nahe, daf3 die traditionellen Medienstandorte
auch fur Multimedia-Unternehmen besonders anziehend sind. Lokalisationseffekte auf dieser,
etwas weiter gefaldten Ebene sind wahrscheinlich.

14 Die Zahl der Multimedia-Unternehmen kann nicht zum einen als zu erklarende und zum
anderen als erklarende Grol3e in einer Querschnittsschatzung auftauchen. Die Losung die-
ses Problems durch Verwendung von Panel-Schatzungen ist aus Datengriinden hier nicht
moglich.
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7 Multimedia in Baden-W(rttemberg

Die Entwicklungschancen des Multimedia-Sektors, gerade auch in Baden-Wirttemberg, wer-
den als durchaus ausbaufahig und gut einges&hatan Interesse ist deshalb, inwieweit

dieses Land an der Entwicklung des Multimedia-Bereichs tatsachlich teilgenommen hat. Der
Anteil der Multimedia-Unternehmen, die ihren Standort in Baden-Wurttemberg haben, ent-
spricht dem Anteil, den Baden-Wirttemberg an allen Unternehmen der Grundgesamtheit hat
(vgl. Abbildung 5). Diese Proportionalitat zeigt Baden-Wirttemberg genau im Trend der all-
gemeinen westdeutschen Entwicklung.

Auch in Baden-Wiurttemberg ist der grof3te Anteil der Multimedia-Unternehmen in der Klasse
der Unternehmen mit weniger als 50 Mitarbeitern zu finden (vgl. Abbildung 5). Wie in den
alten Bundeslandern insgesamt, so betragt hier deren Anteil rund 90 Prozent der erfaldten
Multimedia-Unternehmen. Wird die durchschnittliche Unternehmensgrof3e Uber alle diese
Unternehmen betrachtet, dann zeigt Baden-Wurttemberg mit 136 Beschaftigten gegenuber 47
Beschaftigten im restlichen Westdeutschland zwar einen deutlich grél3eren Wert, diese Grol3e

Abbildung 5: Relative Verteilung aller Unternehmen und der Multimedia-
Unternehmen in Westdeutschland und Baden-Wirttemberg

100%
90% T
80% T
70% T
60% + 85,1% 86,7%
806_.241 527
50%
40% T
30%
20% T O Westdeutschland ohne Baden-
Wirttemberg
10% T . 113?54 132;%) @ Baden-Wiirttemberg
o Gesamt Multimedia

Quelle: Grundungspanel West, Mannheimer Innovationspanel, Mannheimer Unternehmenspanel, MARKUS,
Mannheimer Regionenmonitor

15 Vgl. hierzu die Ausfilhrungen in Kapitel 1 in ihrem Bezug zum Staatsministerium Baden-
Wirttemberg,1993 und IAW/ISI/1f0,1994.
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Tabelle3: Verteilung der Unternehmen auf BeschaftigtengréRenklassen und durch-
schnittliche Mitarbeiterzahl in Baden-Wirttemberg und dem restlichen
Westdeutschland

Anzahl der Unterneh-  (Westdeutschland |in % Baden-Wirttem- [in %

men nach GrolRenklas{ohne Baden- berg (abs.)

sen Wirttemberg (abs.)

< 50 Mitarbeiter 396 94,0 75 93,8
50 - 99 Mitarbeiter 7 1,7 2 2,5
100 - 249 Mitarbeiter | 9 2,1 -

250 - 499 Mitarbeiter | 1 0,2 1 1.8
500 - 999 Mitarbeiter | 4 1,0 1 1,8
> 1000 Mitarbeiter 4 1,0 1 1,8

S 421 100,0 80 100,0

Durchschnittliche Mit-
arbeiterzahl der Multi-
media-Unternehmen 46,88 136,29

Durchschnittliche Mit-
arbeiterzahl der Multi-
media-Unternehmen
mit weniger als 500
Mitarbeitern

10,92 12,22

Quelle:  Mannheimer Unternehmenspanel, Mannheimer Innovationspanel, Griindungspanel West, MARKUS.
Rundungsfehler bei Prozentangaben

rahrt aber von einem einzigen sehr groRen Unternehmen her, dessen mehr als 20.000 Be-
schaftigte in vielen Geschaftsfeldern téatig sind. Beschrankt sich die Durchschnittsbildung auf
die Unternehmen mit weniger als 500 Beschéftigten, dann prasentieren sich die Multimedia-
Unternehmen in Baden-Wirttemberg durchaus im durchschnittichen Rahmen (vgl. Tabelle
3).

Wie die Uberlegungen der vorhergehenden Kapitel gezeigt haben, sind groRRe Stadte von be-
sonderer Bedeutung fur den Multimedia-Sektor. Weiterhin ist von der Existenz von Lokalisa-
tionseffekten auszugehen. Die regionale Nachfrage, die durch den Dienstleistungsanteil und
die Arbeitslosenquote abgebildet wird, hat eine stimulierende Wirkung auf die Zahl der
Multimedia-Unternehmen. Werden diese Erkenntnisse zugrundegelegt, dann kommen poten-
tiell in Baden-Wirttemberg nur wenige Regionen als insoweit ,typische” Multimedia-
Standorte in Frage.
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Von den Agglomerationsvoraussetzungen sind hier Stuttgart, das Stadtesystem im Rhein-
Neckar-Dreieck und, mit Einschrankungen, Karlsruhe zu nennen. Stuttgart hat eine Einwoh-
nerzahl von ca. 588.000, die aneinander grenzenden Stadte Heidelberg, Mannheim und Lud-
wigshafen haben zusammen rund 623.000 Einwohner. Karlsruhe ist im Vergleich dazu mit
immerhin fast 280.000 Einwohnern zwar deutlich kleiner, hat aber, wie die beiden anderen
genannten Regionen, ein hoch verdichtetes Umland.

Karte 3 zeigt gerade auch diese Regionen als Schwerpunktstandorte fur Multimedia-Unter-
nehmen. Nun sind diese Regionen nicht gerade traditionelle Medienstandorte. Die Fuhlungs-
vorteile zu diesem Bereich kdnnen hier keine grof3e Wirkung zeigen. Da aber die in Baden-
Wirttemberg identifizierten Multimedia-Unternehmen sich stark auf diese drei Regionen
konzentrieren, kann es hier durchaus Fuhlungsvorteile dieser Unternehmen untereinander
geben. Wenn Lokalisationseffekte im Multimedia-Bereich eine Rolle spielen, dann werden in
Baden-Wurttemberg unter diesem Gesichtspunkt nur diese drei Regionen in absehbarer Zeit
als Standorte in Frage kommen.

Baden-Wdurttemberg ist ein Land mit relativ hohem Anteil an Verarbeitendem Gewerbe. Der
Strukturwandel hin zu den Dienstleistungen hat sich hier noch nicht wie im westdeutschen
Durchschnitt vollzogen. Die drei diskutierten Regionen sind von diesem Trend mit betroffen.
Stuttgart mit ca. 34 Prozent der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten im Dienstlei-
stungssektor, das Rhein-Neckar-Dreieck mit 36 und Karlsruhe mit 38 Prozent liegen deutlich
unter den Werten, die beispielsweise mit 48 Prozent fliir Minchen, 43 Prozent fir das Rhein-
Main-Gebiet oder 47 Prozent fur die Region Hannover gelten. Da gerade der Anteil der
Dienstleistungen, interpretiert als Niveau der gewerblichen Nachfrage, einen positiven Ein-
flul3 auf die Zahl der Multimedia-Unternehmen ausibt, haben die drei, vom Agglomerations-
niveau als Standorte in Frage kommenden, baden-wirttembergischen Regionen hier deutliche
Defizite.

Ein auf Baden-Wiurttemberg bezogener Politikansatz, der die Stimulierung des Multimedia-
Bereichs zum Ziel hat, sollte an den drei oben genannten Regionen ansetzen. Die agglomera-
tiven Voraussetzungen sind in anderen Regionen oder Stadten Baden-Wirttembergs nicht
gegeben. Die strukturellen Nachteile dieser Standorte gegentiber anderen Stadtregionen
Westdeutschlands, bezogen auf den Dienstleistungsanteil und traditionelle Medien, sind
durch PolitikmalRnahmen nicht kurzfristig ausgleichbar, deshalb miissen gewisse Nachteile
gegenuber anderen Regionen akzeptiert werden. Der Aufbau und die Unterstiitzung von
Netzwerken, welche die Beziehungen zwischen Anbietern und Anwendern von Multimedia-
Produkten knuipfen und verbessern helfen, sind wohl am besten geeignet, wenn sie schneller
und intensiver funktionieren als in anderen Regionen, wenigstens zum Teil die oben be-
schriebenen Nachteile zu kompensieren. Aber die Analyse hat gezeigt, daf3 die Determinanten
der Grindungen im Multimedia-Bereich im wesentlichen GroR3en sind, die nicht der politi-
schen Kontrolle unterliegen. Die politischen Gestaltungsmoglichkeiten werden somit sehr
beschrankt bleiben.
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Karte3:

Die Verteilung von Multimedia-Unternehmen und Kernstadte in
grol3en Verdichtungsraumen in Baden-Wirttemberg



http://www.afta-bw.de/publikationen/textelk/ab76/bild3.pdf
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Anhangl  Die Analysesoftware

Das Institut fur Deutsche Sprache/Mannheim (IDS) hat in Zusammenarbeit mit der Firma
Makrolog/Wiesbaden ein System zur Volltextsuche entwickelt, das sprachwissenschaftliche
und andere sprachbezogene Untersuchungen groRer Textmengen ermdglicht. Dieses System
COSMAS (= Corpus Storage, Maintenance and Access System) arbeitet auf der Basis von
vorbereiteten Textkorpora, also computerlesbaren, aufbereiteten und als Volltextdatenbank
organisierten Textmengen.

Durch die implementierte Abfragesprache sind linguistische und andere Fragestellungen um-
setzbar und die Suchanfragesyntax gewahrleistet eine relativ hohe Trefferquote. So kann mit
COSMAS neben einfachen Wortformen auch nach verschiedenen Wortkombinationen und
Kombinationen mit unterschiedlichen Abstanden, in Abhangigkeit von Wortzahl, Satzen und
Absatzen gesucht werden. Hierbei ist ebenso die Berucksichtigung von Wortformen, Wort-
segmenten, Flexionen, Komposita und sonstigen Wortbildungsformen zu einem in der Ein-
gabe unflektierten Wort mdglich. Alle Ergebnisse kénnen mit den entsprechenden Ver-
weisstellen ausgegeben werden und erlauben dadurch eine Recherche in den eingelesenen
Originalvorlagen. (vgl. al-Wadi, 1994, S.1ff.)

Fur die Bearbeitung der Unternehmensdaten im COSMAS-System wurden alle verfiigbaren
Tatigkeitsbeschreibungen und Firmierungen der in den Unternehmensdatenbanken des ZEW
vorhandenen Unternehmen in entsprechende Textkorpora umgesetzt und Verweise auf die
jeweiligen Firmenkennungen eingefugt. Hierfir wurden die Daten von nahezu einer Million
Unternehmen aufbereitet, mit einer entsprechenden Verweisstruktur versehen und auf das
System des IDS Ubertragen. Dort wurde die Datenbank den Strukturvorgaben von COSMAS
angepaldt und entsprechende Suchindizes aufgebaut.

Nach erfolgter Auswertung wurden die ermittelten Unternehmenskennungen mit den Daten
der Unternehmensdatenbanken verbunden und die Kreiskennziffern sowie weitere relevante
Daten wie Branchenzugehoérigkeit und Grindungsdatum zugeordnet.

Anhang2  Auszahlung

A 2.1 Begriffsvorgaben

Ein wesentliches Problem im Hinblick auf die beabsichtigte Auswertung lag bei der inhalt-

lichen Definition von unternehmerischen Tatigkeiten im Bereich Multimedia. Sie sollte hier

in der Festlegung von Schlagwdrtern vorgenommen werden, die sich als Zielobjekte der
Textanalyse eignen. Bisher gibt es keine allgemein akzeptierte Definition von Multimedia. Je
nach Ziel der Untersuchung und Quelle werden verschiedene Erklarungsansatze vorgelegt.
Die grundlegende Gemeinsamkeit ist jedoch die Verbindung verschiedener Medien, also Ton,
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Bild, Schrift, Sprache am Computer und anderer Medientechnik wie Fernsehen, zuséatzlich
bezogen auf die Méglichkeiten der Vernetzung .

Fur diese Untersuchung wurde eine Menge einzelner Begriffe der Begriffsfelder definiert, die
dann einzeln oder in geeigneter Kombination bei der Suche in COSMAS als eindeutige An-
haltspunkte fiir die Bestimmung eines Multimedia-Unternehmens gelten.

Hierbei sind grundsatzlich zwei Gruppen zu unterscheiden. Es sind dies zum einen die
Begriffe oder Begriffsgruppen, deren Auftauchen in der Tatigkeitsbeschreibung fir sich allein
schon als klarer Hinweis auf ein Multimedia-Unternehmen gewertet werden kann. Zum ande-
ren sind es solche, die nur in Kombination mit anderen einen Hinweis auf ein entsprechendes
Unternehmen geben, da ihr Auftreten auch bei anderen Branchen oder Téatigkeitsbereichen zu
erwarten ist.

Einzelbegriffe

In den ersten durchgefuhrten Analysen wurden Abfragen nach Einzelbegriffen durchgefihrt,
die allgemein auf ein Unternehmen der Multimedia-Branche schlie3en lassen. Es handelte
sich hierbei um die Wérter ,Multimedia“, ,CD-ROM", ,Mehrwertdienst®, ,Virtual Reality"

und ,Computer Mediated Communication®. Bei der Auswertung wurden auch unterschied-
liche Flexionsformen bertcksichtitDie Begriffe im einzelnen:

,Multimedia“

Der Begriff ,Multimedia“ wurde als Einzelbegriff, unter Einbeziehung verschiedener Fle-
xionsformen wie ,multimedial* und in verschiedenen Schreibweisen (z.B. ,Multimedia® und
~Multi Media“) im Textkorpus gesucht. Insgesamt wurden hierbei 328 Unternehmen ermit-
telt.

,CD-ROM*

Die CD-ROM gilt als eines der Ubertragungsmedien fiir multimediale Anwendungen. Sie
ermdglicht aufgrund ihrer hohen Speicherdichte die Bereitstellung grof3er Datenmengen wie
sie fur Multimedia notwendig sind. Daher z&hlen Produzenten von CD-ROM zu dem zu
untersuchenden Kreis von Unternehmen.

Bei ,CD-ROM" sind ebenfalls unterschiedliche Schreibweisen moglich wie ,CDRom" oder
,CD ROM". Zur Einschrankung der zu bertcksichtigenden Unternehmen wurde die Vorgabe
eingefiigt, nur solche Fundstellen zu berlcksichtigen, die zusatzlich im Umfeld Formen von
.produzieren, ,herstellen* und ,fertigen” enthalten. Als Wortumfeld wurde eine Entfernung
von 10 Wértern vor oder nach dem Begriff ,CD-ROM" gewahlt. Die Auswertung ergab 53
Unternehmen mit diesem Begriff.

16 Ausgewahlte Beispiele finden sich in A 2.2.
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.Mehrwertdienst"

Hoherschichtige Kommunikationsdienste, die Verarbeitung und Speicherung implizieren,
werden als Mehrwertdienste bezeichnet. Dienste wie BTX werden unter dieser Bezeichnung
subsumiert.

Dieser Begriff wurde als Kombination zwischen ,Mehrwert‘ und ,Dienst* definiert und
entsprechend gesucht. Die Aufgliederung ermdglicht, auch hier verschiedene Schreibweisen
abzudecken. Zusatzlich wurden die Pluralform ,Dienste” und der Begriff ,Dienstleistung*
bertcksichtigt. Es konnten 2 Unternehmen ermittelt werden.

* Virtual Reality"

Die kunstliche Realitaten des Virtual Reality sind relativ anschauliche Beispiele fur Multi-
media. Sowohl Anbieter als auch Produzenten von Virtual Reality werden daher zum ent-
sprechenden Unternehmenskreis gezahlt.

Hierbei wurde nicht nur nach ,Virtual Reality” in der schreibweisenunabhéangigen Form
gesucht, sondern auch die eingedeutschten Formen wie ,virtuelle Realitat* durch Rickgriff
auf die speziellen Suchmdéglichkeiten in die Auswahl einbezogen. 14 Unternehmen trugen
entsprechende Begriffe in ihren Textcorpora.

~computer Mediated Communication®

Der Ausdruck Computer Mediated Communication subsumiert menschliche Kommunikation
via Computer. Hierin mit einbezogen auch Netzwerkkommunikation via Internet, wie e-malil
und WWW.

Der Begriff ,Computer Mediated Communication® konnte in keiner Kombination in den
Beschreibungen oder Firmierungen der Unternehmen gefunden werden. Die Suche nach der
Abklrzung ,,CMC* erwies sich als fiir den Zweck dieser Untersuchung ungeeignet, da hierbei
Unternehmen des Maschinenbaus gefunden wurden.

Begriffsgruppen

Im zweiten Auswertungslauf wurden weitere Begriffe ausgewertet, die zu Gruppen zusam-
mengefal3t miteinander kombiniert auftreten sollten. Die
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Tabelle zeigt die Gruppen und ihre Kombinationen. Hierbei ist festzustellen, daf3 bei einem
Unternehmen jeweils mindestens ein Begriff der einen mit einem Begriff einer anderen
Gruppe kombiniert auftreten muf3, um dieses als Multimedia-Unternehmen auszuwerten. Es
wurden hierbei die nachfolgenden Gruppen gebildet.

« Multischlagworte,
also Schlagworte, die oft im Zusammenhang mit Multimedia zu finden sind. Im Rahmen der
Auswertung wurden hierfur “integriert* und ,interaktiv* angenommen.

«  Kommunikation,

als Kombination von Begriffen, die im Zusammenhang mit Medienkommunikation fallen. Im Falle
der durchgefihrten Analyse sind dies ,Informationstechnik*, ,Kommunikation®,
-Kommunikationstechnik®, ,Medien*, ,Nachrichtentechnik®, , Telekooperation“ und
.Videokonferenz".

» Netzwerke,
und die damit in Verbindung stehenden Begriffen ,Datenhighway*, ,Datenautobahn®, ,Datex J“,
Jnternet”,  Intranet”, ,ISDN", ,LAN“, ,Netzwerke", ,T-Online“, ,\WAN", ,WWW".

o Grafik,
mit den Begriffen ,Animation“, ,Bild“, ,Grafik", ,Prasentation“, ,Prasentationstechnik®”.

+ Teaching,

im Sinne von Computerbasierten Lehrsystemen mit den Begriffen ,ComputerBased Training“,
,CBT", ,Edutainment”, ,Lernprogramm?®, ,Planspiel”, ,Teachware®, ,Telelearning*,
Lrrainingssystem®.

Diese wurden untereinander bzw. mit den nachfolgenden zusatzlichen Gruppen kombiniert.

« Netzschlagworte,

mit Ausdriicken, die in erster Linie mit den Anwendungen am Internet und den neuen Medien
verbunden sind, im Falle der Auswertung ,Netzbetreiber*, ,Netzmanagement*, ,on demand®,
,Online“, ,Point of Information®, ,POI“, ,Point of Sale“, ,POS*, ,Server®, ,Provider*.

e Film,
mit den Begriffen ,Film*“, ,Motion*, ,JPEG", ,MPEG" und ,Video".

« Hardware,
mit den Begriffen ,,CD-I, ,Computer“, ,Decoder” ,Hardware", ,Modem*“ und ,Set-Top".

 Infosysteme,

als Sammlung von Ausdriicken zu Informations-, Hilfe- und Bearbeitungssystemen mit
LJAutorensysteme”, ,Bildschirmtext”, ,BTX", ,Dokumentation“, ,Expertensystem®, ,Information®,
.Infotainment®, ,Stadtinformationssysteme* und ,Verkehrsinformationssysteme*.

e TV,
mit den Begriffen ,audiovisuell®, ,AV", ,Fernseh”, ,Tele", ,Telematik®, ,TV“.
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» Software,
als kombinatorischer Einzelbegriff.
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Tabelle 4: Gruppenverknupfungen

Die mit ,x“ markierten Kombinationen wurden ausgewertet, wobei die Begriffe jeweils zu Gruppen
zusammgefigt wurden. Die Anzahl der Treffer beinhaltet auch Doppelnennungen von Unternehmen in
unterschiedlichen Gruppen.

Lesehilfe: die 75 Treffer der zweiten Spalte ergeben sich aus den Kombinationen der Begriffsgruppe Kommuni-
kation mit den Gruppen Netzwerke und Netzschlagworte.


http://www.afta-bw.de/publikationen/textelk/ab76/tabelle.pdf
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A 2.2 Verteilung auf Datenquellen

Insgesamt sind 608 Unternehmen ermittelt worden, die aufgrund der V orgaben als Multi-
media-Unternehmen ausgewertet wurden. Davon kommen insgesamt 430 Unternehmen aus

dem Grundungspanel West, 278 Unternehmen aus den restlichen Datenbanken. Dabei ist
festzustellen, dal3 ein weitaus groRerer Anteil von Unternehmen der Multimedia-Gruppe (70,7
%) aus dem Griindungspanel West stammt als bei den Unternehmen der Grundgesamtheit
(47,6 %). (vgl. Abbildung 6)

Abbildung 6: Verteilung der Unternehmen auf Grindungspanel West und die anderen
Datenquellen
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unternehmen

Quelle: Grindungspanel West, Mannheimer Innovationspanel, Mannheimer Unternehmenspanel, MARKUS
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A 2.3 Ausgewahlte Beispiele

Im nachfolgenden werden zufallig ausgewahlte Unternehmen aufgefihrt, die durch die Ab-
frage mit COSMAS ermittelt wurden. Die Beispiele werden den jeweiligen Begriffsgruppen
bzw. Einzelbegriffen zugeordn®t.

Multimedia

» ,Konzeption, Produktion, Vertrieb und Verbreitung von Medien sowie Handel mit Software und
Hardware, wirtschaftliche Verwertung und Verwaltung von eigenen und fremden Rechten, Beratung
und Dienstleistungen auf allen Gebieten der institutionellen Kommunikation, Vermietung von Tech-
nik, Durchfuehren von Aus- und Weiterbildungsveranstaltungen. Entwicklung und Produktion von PC-
Multimedia (CD-ROM, CD-I). Konzeption, Produktion und Management von Events.”

» ,Betrieb einer Werbeagentur: 1. Durchfuehrung von Marketing-Dienstleistungen, Marktfor-
schungsaufgaben, Unternehmensberatung 2. Planung und Koordination von Verkaufsfoer-
derungsmassnahmen durch Ausstattung von Geschaefts- und Verkaufsraeumen, Auffuehrungsraeumen
undSchaufenstern 3. Durchfuehrung von verkaufsfoerdernden Massnahmen aller Art, insbesondere
Praesentation der Produkte 4. Produktion von Grafik-Design jeglicher Art, dazu zaehlen auch das Er-
stellen von Werbefilmen und Inter-Aktiven-Systemen (1.A.S.) im Bergidltimedia 5. Vornahme
aller artverwandten Geschaefte.”

« Erstellung vonMultimedia-Konzepten und/oder -Projekten, deren Realisierung und deren Vertrieb. Pro-
duziert werden CDI und CD-Rom u.a. als Imagewerbung fuer Staedte und Gemeinden sowie die Industrie
z.B. als elektronischer Katalog.”

» ,die Konzeption, die Erstellung, der Vertrieb und di eDurchfuehrungWohimedia-Programmen, Vi-
deofilme n,Computer-Animationen, Werbeanimationen, Software-Programmschulungen, der Handel mit
Computern und Zubehoer sowie das Leasing und Mieten bzw. Vermieten von Computern“

CD-ROM

« ,Gegenstand des Unternehmens ist die Produktiorf©iRom- und Filmvideos. Weiters werden
Dienstleistungen in der automatischen Datenverarbeitung durchgefuehrt.”

¢ Produktion von und Grosshandel @iD-ROM -Software, insbesondere fuer den Bereich Entertainment
geringer Export in die USA"

« ,Handel mit sowie Herstellung und Vertrieb von optischen und magnetischen, digitalen und analogen
Ton- und Bilddatentraegern sowie anderen Kunststoff- Produkten und Zubehoer. Herstellung und Verkauf
von Multimedia-TechnikCD-ROM -Produktion, Weiterverarbeitung.”

¢ Gross- und Einzelhandel mit EDV Hard- und Softw&8&-ROM Produktion sowie Betrieb eines Ver-
lags unter der nicht eingetragenen Bezeichnung "(....) MultiMedia ".”

17 Die Schreibweise der Texte entspricht jener der zugrundeliegenden Datenbanken.
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»Produktion von Videos und Filmen fuer Werbung und Marketing, darunter Werbefilme und Werbespots
sowie angrenzende Taetigkeiten, wie Erstellung von Konze p- ten, Texten, Drehbuechern und Grafiken.
Ausserdem produziert die Gesellschaft video-, grafik-, text- und tonintegrierende Anwendun@bn auf
ROM und aehnlichen Medien.”

Mehrwertdienste

« L Entwurf neuer Konzepte im Dienstleistungsbereich, Entwicklung und Betrielblebnwertdiensten,
Unternehmensberatung sowie alle damit zusammenhaengenden Taetigkeiten es handelt sich in erster Linie
um nicht physikalische Netzwerke, Netzwerktechnik etc."

* L (VERMITTLUNGSSYSTEME): Digitale und Breitband-Datenvermittlungssysteme, intelligente Netze,
Netzmanagementsysteme sowie SystemeNLatr wertdienste.”

Virtual-Reality

« ,Die Entwicklung und der Vertrieb von Hard- und Software-Produkten im BereicN iwvdnal Reality-
und Multimediaanwendungen®

« ,Gegenstand des Unternehmens ist die Entwicklung, Herstellung, Lagerung, der Handel (Verkauf, Ver-
mietung, Leasing, etc.) das Training auf und der Service von Software, insbesondere des Bereichs VR
(virtuelle Realitaet), Hardware und Kommunikationstechnik, sowie die Planung von EDV-, Buero- und
Ausstellungseinrichtungen und deren Visulisierung.”

« ,Die rechnergestuetzte Aufnahme, Bearbeitung und Visualisierung von staedtebaulichen Daten zum
Zwecke der Echtzeit-Nutzungi(tual Reality). Die Forschung und Entwicklung von Arbeitsbedingun-
gen, Arbeitsgeraeten und Arbeitsmethoden zur Echtzeit-Bilddatenkommunikation (Telepraesenz). Die
Ausarbeitung und Erprobung von Telekommunikationszenarien fuer das "interaktive Fernsehen” zur Echt-
zeit-Beteiligung. Schulung und Anwenderberatung.”

« ,Die Entwicklung und der Vertrieb von Hard- und Software-Produkten im Bereick wvoual Reality-
und Multimediaanwendungen sowie die Vornahme aller Geschaefte und Rechtshandlungen, die zur Foer-
derung dieses Unternehmensgegenstandes geeignet erscheinen. Datenprojektion.”

« Bildverarbeitung mit elektronischen Geraeten, Einscann-Service, Texterkennung, Audio- Visuelle Prae-
sentation, Programmierdienste, Archivierungsservice, CD-Pressung, Filmbelichtung, Erstellung von Me-
dienkonzepten, Entwicklung und Produktion von Informationssystemen sowie deren V¥iitriabl
Reality-Cybertech, Gestaltung von Informationsmaterial, konzeptionelle Marketingberatung*
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Multischlagworte

« ,Realisierung audiovisueller Projekte in den Bereichen Dia-Audiovision, Multivision, Multimedia, Video-
film und Bildplatte. Das Unternehmen bietet einen Full-Service mit medientechnischer Beratung, Erstel-
lung von Drehbuechern, Bild- und Tonproduktion, Programmierung bei Dia-AV. Videofilm- und Bild-
plattenproduktionen; Konzeption und Durchfuehrung von Veranstaltungen aller Art (auch unter Verwen-
dung audio-visueller Medien); Vermietung von Medien- und Veranstaltungstechnik; Gestaltung und Pro-
duktion von Computergrafiken und Darstellungen, diauitiovisuelle Projekteintegriert werden.”

» ,Herstellen und Verlegen von elektronsichen Medien, Multimediaprodukten unter Verwendung verschie-
denerAutorensysteme, Erwerb und Veraeusseruirger aktiv aufbereiteter, multimedialer Softwarepro-
dukte und elektronischer Speichermedien, im Einzel- und Grosshandel; Buch- und Spezialzeitschriften-
handel. Aufklaerung ueber elektronsiche Medien, Multimedia- und interaktive Systeme. Vertrieb von Li-
zenzen zur Verwendung im Verlagswesen. Handel mit sonstigen Erzeugnissen die den Betrieb von elek-
tronischen Medien und Multimedia-Programmen und Software ermoeglichen.”

» ,Gegenstand des Unternehmens ist die kompetente strategische Managementberatung sowie qualifizierte
projektbezogene und/oder operative Dienstleistungen im gesamten Bereich der Informationstechnik bzw.
integrierten Informationssysteme. Im Mittelpunkt stehen dabei die sogena@otaputer Aided Tech-
nologies (CAT), wie z.B. CAD, CAM, PPS, EDMS, CIM und ihre angrenzenden Bereiche (Opto-
elektronische Archivierung, Telekommunikation, Multimedia etc.)"

» ,Gegenstand ist der Vertrieb und Vermarktung von Software und verwandten Datentraegerprodukten und
-systemen (z.B. CD-Rom, online-Verbindungen), insbesondenetedgsierte Anwendungen, ferner Be-
ratung und Erstellung von uebergreifenden Konzepten fuer unterschiddidian einschliesslich Ent-
wicklung (Programmierung) der hierzu erforderlichen Traegerprodukte und -systeme; des weiteren Han-
del mit Waren aller Art, soweit es hierzu keine besonderen gesetzlichen Genehmigungen bedarf

» Entwicklung, Herstellung und Vertrieb von Produkten und Dienstleistungen der Kommunikations- und
Computertechnik Durchfuehrung von EDV-Schulungen etc., Servicéntggrierte Kommunikation

Kommunikation

« Erbringung von Dienstleistungen im Bereich Konzeption sowie Planung und Produktion von Printmeden
einschliesslich visuellen und interaktiven Medien, Entwicklung und Anbietung von Dienstleistungen im
BereichK ommunikation elektronischer Medien ur@nLine-Dienste*”

« Anbieten von Mehrwertdiensten (Speicherung, Verarbeitung und Weitergebe von Daten) und Dienstlei-
stungen uebdmnternet und artverwandte Moeglichkeiten der moderdemmunikation; Handel mit
Hard- und Software inclusiveEinrichtung und Wartung; Abhalten von Schulungen zu computerbezogenen
Themen.”

« Herstellung und Vertrieb von Software aller Art, Aus- und Weiterbildung von Erwachsenen auf dem Ge-
biet insbesondere der elektronischen Datenverarbeitung und der dazu notwendigen Organisationsmass-
nahmen, Handel und Vertrieb von Gegenstaenden der elektroni§ohenunikationstechnik, Akti-
vitaeten-Online Dialog - im Bereich der Rechenszentrum-Dienstleistung;*

« ,Taetigkeit als Servic&rovider fuer Medien Online-Dienste, d.h. Entwicklung, Bereitstellung und An-
bieten von Dienstleistungen ikhedien-, Telekommunikations- und EDV-Bereich”
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.Herausgabe von Schlemmer- und Schlummerlexika. Herausgabe und Vertrieb des elektronischen Bran-
chenbuches sowie Veroeffentlichung ueb&TEX-J und elektronischeWM edien, z. B. BTX und CD-
ROM.*

Netzwerke

- ,Die Herstellung, Beratung, Konzeption und Organisation von Hard- und Software-Systemen sowie der
Vertrieb neuer Medien, z.Bildschirmtext, ISDN und damit verbundene Technologien (Hardware und
Software) fuer das Ausland.”

* ,Vermittlung von Kapitalanlagen aller Art und aller damit zusammenhaengenden Geschaefte, das Unter-
nehmen hat sich spezialisiert auf dem Gebiet Beratung und Vermittlung von Termingeschaeften und Akt-
endepotverwaltung. Das Dienstleistungsangebot des Untemehmens umfasst hauptsaechlich folgende Be-
reiche: Broker fuer internationale Wertpapiere, Termin- und Optionsgeschaefte Vermoegensverwaltung
Beratung und Vertrieb von Investmentfonds Online-Informationsdienst Bab€Datex-J Organisation
und Durchfuehrung von Boersenseminaren.”

« Herstellung und Verbreitung von Produkten des Medienwesens, insbesondere von Zeitschriften,
Buechern, Konzeption und Realisation von Beitraegen fuer audio-visuelle Medien, wie Hoerfunk, Fernse-
hen, Videokasetten, elektronisdiméormation uebemetzwerke und Kabel o.ae., zudem Software fuer
Computer und Dienstleistungen aller Art in diesem Bereich.”

« ,Rechentechnische Dienstleistungen einschliesslich Beratungsleistungen zu Anwendersoftware, Stan-
dardsoftware und Betriebssystemen, Projektierung, Programmierung und Einfuehrungsleistungen von da-
tenbankgestuetzten Multiusersystemen, Leistungen zur Projektierung und Installation von Hard- und
Software fuer Lokale Netzé AN) und Telekommunikationssystemen (WABtx) einschliesslich erfor-
derlichen Schulung und Serviceleistungen, Vertrieb von Hard- und Software einschliesslich erforderlicher
Schulung und Serviceleistung.”

» ,Geschaeftsgegenstand des Unternehmens ist der (Versand-) Handel mit Waren aller Artonéiner
(BTX) - Home-shopping.*

Grafik

« Betrieb von Studios fuer gedruckte, auditive, visuelle und audiovisuelle Kommunikation durch Konzept-
on, Herstellung und Vertrieb von WorBild- und Tontraegern fuer Zwecke dafor mation, der Schu-
lung, der Werbung und der Unterhaltung, zu den Kunden zaehlen Industriebetriebe und auch Behoerden*

« ,Betrieb einer Werbeagentur und eines Produktionsstudios fuer die Bereiche Desktop-Publishing, Com-
putergraphik undnimation, Video- und Bildplattenproduktion, technisdbekumentation und Event-
management.”

« Planung, Entwicklung und Produktion von interaktiven multimedibhéor mations- und Kommunikati-
onssystemen insbesondere in den BereiBhaesentation, Werbung, Marketing, Information und Do-
kumentation, Planung und Durchfuehrung von Praesentationen und anderen Veranstaltungen, bei denen
diese Systeme genutzt werden sowie Erwerb und Vermietung der fuer den Einsatz der genannten Systeme
noetigen technischen Einrichtungen.”
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.Beratung, Konzeption und Realisation audiovisueller Medien/Mediensysteme, einschliesdlich aller zuzu-
ordnenden Nebendienstleistungen (Grafik, Btx-Service, EDV-Service, After-Sales-Service, Funkti-

ons- und Effektivitaetsanalyse), Koordination/ Projektleitung und Kontrolle von audiovisuellen Projekten,
Beratung, Planung, Konzeption, Erstellung und Vertrieb von EDV-Programmen, insbesondere zur Steue-
rung von audiovisuellen Mediensystemen, sowie EDV-Programmen fuer die in den Punkten a, b und d de-
finierten Arbeitsumfelder, Vermittlung, Durchfuehrung und Vertrieb von Zusatzleistungen zu den Punkten
a, b und c (wie Hardware,technischer Service, Schulung etc.”

»Technische Entwicklung, insbesondere Planung, Entwicklung, Konstruktbimentation undGr a-

fik mit computerunterstuetzten Systemen, ferner Formgestaltung und Formgebung von Gebrauchsgegen-
staenden, Erstellung von NC-Daten fuer Fertigungsmaschinen, Fertigung und Pruefung von Bauteilen,
weiterhin EDV-Beratung, -Schulung und Softwareentwicklung;"

Teaching

Kaufmaennische, technische und psychologische Beratung ueber den Einsatz von Telekommunikations-
und interaktiven Mediensystemen, deren Entwicklung, Projektierung und Verkauf. Anbieten und Durchfu-
ehren von Informations- und Schulungsveranstaltungen. Entwicklung und Verkauf von interaktiven, au-
diovisuellen Informations- unider nprogrammen. Entwicklung und Verkauf voSoftwar e fuer Daten-
verarbeitungssysteme.”

Transfer von neuen Produktionstechnologien in Produktionsunternehmen es handelt sich dabei insbes. um
die Schulung und Ausbildung fuer den betrieblichen Einsatz neuer Produktionstechnologien Entwicklung
und Vermarktung voBoft- undTeachwar e fuer die Produktionsorganisation und die Produktionstechnik
sowie Forschung und Beratung im Bereich der Betriebsorganisation Schwerpunkt: Entwicklung und Ver-
trieb eigener Software einschl. Beratungsservice."

,das Verlegen und Verteilen von: a) Buechern, Zeitschriften und sonstigen drucktechnischen Erzeugnissen
b) Software, als Lehr- bzwTeachware c) Videos fuer Lehrzwecke d) Kassetten mit Lehrinhalten e)
Planspielen (manuell oder mit EDV) f) sonstigen Unterlagen bzw. schrfitlichen Ausarbeitungen, die Lehr-
zwecken dienen g) Durchfuehrung von Seminaren h) Vermietung von Hardware und Software und sonsti-
ge Medienausstattung. Der Unternehmenszweck ist weiterhin die Verwertung von Konzeptionen und son-
stigen inhaltlich und geistigen Neuschoepfungen, die dokumentiert und verwertbar sind. Zum Unterneh-
menszweck gehoert weiterhin die Beauftragung, Erstellung und Verwertung von Unterrichtshilfmitteln
jeglicher Art, soweit sie dem Unternehmenszweck dienen.”
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Anhang3  Das verwendete Schatzmodell

Die Regressionsschatzungen wurden mit eindegBin-M odell“ durchgefihrt. Es handelt

sich dabei um ein Zahldatenmodell, welches mittels einer Maximum-Likelihood-Schétzung
die Wahrscheinlichkeit fir bestimmte Haufigkeiten von Multimedia-Unternehmen in den
Kreisen beschreibt. Das Modell basiert auf einer Negativ-Binomial-Verteilung, die zur Mo-
dellierung sehr kleiner Haufigkeitszahlen geeignet und damit fir die hier vorliegende Vertei-
lung zweckmaRig ist

Das Modell ist spezifiziert in der Form:

W(Y) = (R X, B X, ... B X)

mit:
Y abhangige Variable:
ganzzahlige Anzahlen der Unternehmen pro Kreis: Y =1,2,3, .....
W(Y) abhangige Variable als Wahrscheinlichkeit,
dafR3 die Anzahl der Multimedia-Unternehmen genau =Y ist
X, exogene Einflul3groRRen:
Regionstypen, Infrastrukturmerkmale, Bevdlkerung, Bildung, ....
R Schatzkoeffizienten:
Starke des Einflusses der EinfluBgroRed die abhangige Variable Y
f nichtlineare Regressionsfunktion zur Zuweisung der Wahrscheinlichkeiten fur

Einzelhaufigkeitenf basiert auf der Negativ-Binomial-Verteilung.

Erlauterung zu den durchgefiihrten Testverfahren

t-Test:

Zur Ermittlung des Erklarungsgehaltes der exogenen Variablen, d.h. zum Testen der statisti-
schen Signifikanz der EinfluRgré3en, wird ein (asymptotischer) t-Test durchgefihrt. Die in
der Tabelle angegebenen t-Werte sind Teststatistiken fur die Signifikanz der Erklarungsvaria-
blen. An der H6he der Teststatistik kann abgelesen werden, ob der EinfluR der exogenen Er-
klarungsgrof3e signifikant von Null verschieden ist. Ist der t-Wert dem Betrage da@#45>

so ist der Einfluf3 dieser Variable auf dem 90 Prozent Signifikanzniveau (*) von Null ver-
schieden, bei einem Betragswert voh,96 gilt dies auf dem 95 Prozent Niveau (**), was in

der Tabelle durch ein oder zwei Sterne gekennzeichnet ist.

18 Zum Modell vgl. etwa Ronning, G. (1991): ,Mikro6konometrie®, Seiten 158 ff.
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GitemaR (Pseudo-R):

Das angegebene Gutemald der Modellschatzungen ist ein Mal3 fur die Schatzgute, das zwi-
schen Null und Eins liegt. Es wird auch als ,Pselft:hach McFadden bezeichnet. Es ist
definiert alst®

Ri. = Gitemall nach McFadden

Li-L . mi '}‘ = Wert der restringterten Likelithoodfunktion

. 0
e = n o

L '}‘ = "Wert der Likelihoodfunktion im Optimum

also dem Informationsgewinn im Modell durch den Optimierungsprozel3 bezogen auf die An-
fangswahrscheinlichkeit im restringierten Modell.

19 Ronning, G. (1991): ,Mikro6konometrie*, Seiten 62 ff.
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Anhang4  Erklarende Variablen fur Multimedia-
Standorte und deren deskriptive Statistik

Tabelle 5: Deskriptive Statistiken

Mittelwert | Standard Minimum  |Maximum
Abweichung

Endogene Variable
Anzahl der Multimedia-Unternehmen im Kreis 1,83 3,97 0 38
Siedlungsstruktur (Indikatorvariable)
Grof3stadt 0,1 0,3 0 1
sonstige Stadtkreise 0,2 0,4 0 1
Umlandkreise 0,4 0,5 0 1
Infrastrukturausstattung
Anteil der Einwohner, der einen Autobahnanschluf3 in weniger als 3(9,8 22,9 0 100
Minuten erreicht
Anteil der Einwohner mit Intercity-Verkehrsanschluf 63,0 429 0 100
Bevolkerung
Bevolkerungszahl (logarithmiert) 1989 11,9 0,6 10,4 14,3
Entwicklung der Bevélkerung im Zeitraum 1985-1989 2,4 2,7 -6,6 10,8
Bevolkerungsdichte (logarithmiert) -1,2 1,1 -3,2 1,4
Anteil der Bevolkerung 15-49 Jahre (Erwerbspersonenpotential) 1989 50,4 2,0 44,8 57,5
Anteil der Bevolkerung 50-65 Jahre (Erwerbspersonenpotential) 1989 |18,7 1,2 14,9 22,0
Regionale Nachfrage
Arbeitslosenquote Ende 1989 7,7 3,0 2,8 17,9
Zugange Arbeitslose 88/89 -0,1 0,1 -0,3 0,3
monatliche Lohn- und Gehaltssumme Industrie 1989 3.893 593,6 2.748,0 6.914,0
Humankapital (Anteil der sozialversicherungspflichtigen Beschaftig-
B%TWLAusbildung 338 39 24,3 50,1
mit Hochschulbildung (Universitat, Fachhochschule) 4,1 2,3 14 18,1
Unter nehmensstr uktur
Anteil der sozialversicherungspflichtigen Beschéftigten 1987
in kleinen Unternehmen (<50 Beschéftigte) 57,0 10,4 22,8 80,6
in groRen Unternehmen (>500 Beschéftigte) 14,9 10,0 0,0 65,9
Anteil der Dienstleistungsunternehmen 0,3 0,1 0,1 0,7
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Mittelwert | Stendard Minimum  [Maximum
Abweichung
Unternehmen im Kreis: Halbleiterproduktion 0,02 0,14 0 1
Unternehmen im Kreis: Informationstechnologie 0,09 0,28 0 1
Unternehmen im Kreis: Kommunikationstechnologie 0,05 0,21 0 1
Unternehmen im Kreis: Software 0,03 0,16 0 1
Multimedianahe Studienfécher (Anzahl der Studenten der jeweiliger
Fachrichtung pro 1000 Einwohnern)
Journalistik/M edienwissenschaften 0,1 0,3 0 3,7
Betriebswirtschaft/Wirtschaftsingenierwesen 22 6,5 0 50,6
Informatik/Wirtschafts-/Technische Informatik 0,8 2,7 0 28,4
Elektro- und Nachrichten- sowie |nformationstechnik 1,2 35 0 30,9
Grafik und Design 0,2 0,7 0 6,0
Film/Fernsehen/Ton 0,0 0,0 0 0,1
Landerindikatoren (Referenz: Baden-Wiirttemberg)
Schleswig-Holstein 0,1 0,2 0 1
Hamburg 0,0 0,1 0 1
Niedersachsen 0,1 04 0 1
Bremen 0,0 0,1 0 1
Nordrhein-Westfalen 0,2 0,4 0 1
Hessen 0,1 0,3 0 1
Rheinland-Pfalz 0,1 0,3 0 1
Bayern 0,3 0,5 0 1
Saarland 0,0 0,1 0 1

bei jeweils 327 Beobachtungen
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